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NocoEes INIciAIS DE JORNALISMO

Nos vivemos em uma era de hiperconexao: nés recebemos informagdes o tempo todo de
inimeras fontes diferentes, seja pelas redes sociais, pelos comentérios de colegas de trabalho ou
pelos programas exibidos na televisdo. Ao longo de um dia, nds sequer percebemos como a vida
em sociedade exige que lidemos com uma grande quantidade de dados, como as mdltiplas
possibilidades ao escolher um filme em um servigo de streaming, por exemplo.

De acordo com um estudo realizado pela Universidade de Berkeley', nos Estados Unidos,
uma pessoa passa cerca de 12 horas por dia consumindo informagéo por diversos meios, como
internet, televisdo e jornais e revistas. Isso significa que recebemos aproximadamente 34gb de
informagdo por dia ou a uma Biblia de dados (cerca de 100.500 palavras) por semana. E olha que
eu ndo estou nem falando do perfil de um estudante para concursos que, com certeza, precisa
lidar com um volume ainda maior de contelido para conquistar a vaga dos seus sonhos. Vocé
com certeza ja sentiu esse peso no seu dia a dia, ao se sentir cansado mentalmente por lidar com
tantas informacdes distintas, certo?

E nesse contexto no qual o trabalho jornalistico esta inserido: é preciso produzir conteldo
de qualidade a respeito de temas relevantes para a sociedade. Mas o que é realmente
importante em um universo tdo vasto de informagdes? Como filtrar aquilo que é noticia ou ndo?
O que merece ter destaque nos telejornais no fim de um dia?

Para descobrir as respostas para essas e outras perguntas, precisamos primeiro
compreender: qual é a definicdo de jornalismo?

Vamos ver o conceito segundo os Principios Editoriais do Grupo Globo:

Podemos perceber que o exercicio das praticas jornalisticas tem uma relagéo direta com a
fungdo de apresentar informacdes veridicas e apuradas a uma audiéncia, contribuindo para as
suas percepgdes a respeito dos acontecimentos e discussdes relevantes para a vida em
sociedade. Além disso, o jornal Folha de S&o Paulo afirma que o jornalismo deve apresentar um

' SUPER

INTERESSANTE. Https://super.abril.com.br/comportamento/voce-consome-34-gigabytes-de-informacao-por-di
a/. Disponivel em:
https://super.abril.com.br/comportamento/voce-consome-34-gigabytes-de-informacao-por-dia/.

2 G1. Principios editoriais do grupo Globo. Disponivel em:

http://g1.globo.com/principios-editoriais-do-grupo-globo.html.
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conteldo que seja sempre atualizado de forma criteriosa, com temas de interesse publico e que
também apresentem uma pluralidade de pontos de vista®.

Note que meu objetivo aqui neste capitulo ndo é realizar uma andlise tedrica extensa a
respeito do conceito de jornalismo, mas apenas lhe apresentar uma visdao mais ampla sobre o
tema para que possamos compreender nossos proximos contetdos.

* FOLHA DE SAO PAULO. Principios editoriais. Disponivel em:
http://temas.folha.uol.com.br/folha-projeto-editorial/projeto-editorial-folha-de-s-paulo/principios-editoriais.sht

ml.
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GENEROS JORNALISTICOS

Os géneros jornalisticos sao um dos temas mais cobrados em provas de concursos. Um
dos autores mais conhecidos no Brasil nessa area é José Marques de Melo: a sua classificagdo de
géneros ¢é constantemente utilizada pelas bancas examinadoras como base para o
desenvolvimento das questdes.

No entanto, antes de entendermos as classificagdes, precisamos conhecer o conceito de
género jornalistico. Vamos ver a definicdo de Melo e Assis (2016):

i Género jornalistico é a classe de unidades da Comunicagdo massiva periddica
ique agrupa diferentes formas e respectivas espécies de transmissdo e
recuperagdo oportuna de informagbes da atualidade, por meio de suportes
mecanicos ou eletrénicos (aqui referidos como midia), potencialmente habilitados
para atingir audiéncias andnimas, vastas e dispersas. (MELO E ASSIS, 2016)'

ITTYTYYYY YT YYYY YYYYY §

Em outras palavras, um género jornalistico pode ser definido como um agrupamento de
formatos jornalisticos que possuem caracteristicas diferentes, mas partilham de um objetivo em
comum. Assim, os géneros sdo uma maneira de reunir diversos produtos do jornalismo de acordo
com as fungdes que eles exercem em relagao a sociedade.

Vamos conhecer quais sdo os principais géneros jornalisticos?

Os formatos jornalisticos podem ser divididos em cinco géneros diferentes: informativo,
opinativo, interpretativo, diversional e utilitario. Nas proximas se¢des, vamos entender um por um
e ver quais sdo os seus principais objetivos e caracteristicas. Os géneros informativo e opinativo
sdo aqueles que sdo mais cobrados nas provas de concursos publicos e, por isso, receberdo
maior destaque na nossa aula.

1- Informativo

O direito a informacdo estd intimamente relacionado ao exercicio da cidadania em uma
sociedade democratica. Assim, a imprensa tem um papel de guardia da liberdade de expressédo e
também do acesso a informacdo, que auxiliardo o individuo a compreender melhor os
acontecimentos ao seu redor.

O jornalismo tem como dever a produgdo de informagdes de qualidade, veridicas,
completas, apuradas de forma ética e que estejam em uma linguagem e formato que possam ser
compreendidos pelo seu receptor. O género informativo, portanto, assume a funcao de vigilancia

" MELO, J. M. D; ASSIS, Francisco De. Géneros e formatos jornalisticos: um modelo classificatério. Intercom -
RBCC, Séo Paulo, v. 39, n. 1, p. 39-56, 2016. Disponivel em:
http://www.scielo.br/pdf/interc/v39n1/1809-5844-interc-39-1-0039.pdf.

I
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social: permite que a sociedade tenha embasamento de informagbes e de dados para fiscalizar,
questionar, sugerir e propor mudangas que melhorem a vida dos cidadaos (inclusive em relacao
ao trabalho da Administragao Publica).

Mas quais sdo os formatos que fazem parte do género informativo?

O género informativo é composto pela noticia, pela nota, pela reportagem e pela
entrevista.

Vamos compreender a diferenga entre cada um desses formatos para a sua prova.
Noticia

A noticia é provavelmente o formato jornalistico mais conhecido e mais difundido
atualmente. Nés lidamos com as noticias o tempo todo: elas estdo presentes tanto na capa dos
jornais impressos quanto no feed do Twitter, por exemplo. Todos os anos, a tecnologia permite
que noticias sejam produzidas de forma cada vez mais rapida e distribuidas para uma imensa
quantidade de pessoas.

De acordo com William Bonner, no seu livro Jornal Nacional — Modo de Fazer, uma noticia
pode ser definida como um acontecimento factual relevante que deve ser publicado e divulgado
o mais rapido possivel. Confira:

Qualquer produto jornalistico se apoia sobre duas pernas: a dos temas factuais
(que aconteceram depois da Ultima edigdo do jornal — e que tém necessidade
urgente de publicacado) e a dos temas ditos “de atualidade”(que ndo ocorreram
: apenas desde a Ultima edi¢do, mas tém ocorrido, estdo ocorrendo, e que podem
i ser publicados hoje, como poderiam ter sido divulgados ontem, e ndo perderiam
sentido se fossem exibidos amanhd ou depois porque sdo atuais, mas ndo
i urgentes) (BONNER, 2009)%.

ecsccsse
®0000000000000000000000000000mocced

Assim, uma das principais caracteristicas da noticia é a sua factualidade. Ou seja: hd um
senso de urgéncia em relagdo ao fato que é narrado pela noticia. Caso seja publicado no dia
seguinte, por exemplo, o contelido noticioso perderd o seu valor, porque nao estard atualizado
em relacdo ao constante fluxo natural dos acontecimentos. Um dos desafios dos veiculos de
comunicagdo, portanto, é produzir as noticias de forma &gil, sem perder a qualidade das
informagdes divulgadas e sem deixar de realizar uma apuragdo adequada a respeito dos dados.

Essa é a principal diferenga entre uma noticia e uma reportagem: ao produzir uma noticia,
o jornalista terd pouco tempo para publica-la, porque o fato gerador da noticia tem um “prazo
de validade” limitado. Assim, a noticia também serd mais curta e objetiva do que a reportagem —
formato esse que permite uma flexibilidade maior para a produgdo de conteldos textuais e
audiovisuais mais densos e elaborados.

2 BONNER, William; Jornal Nacional - Modo de fazer. 1. ed. Sdo Paulo: Globo Estilo, 2009.

.a-”’fﬂf
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Como vocé j& deve ter percebido, a noticia é o principal produto de grande parte dos
veiculos de comunicacdo. Ela exige que a equipe de profissionais esteja sempre alerta e
preparada para o trabalho, porque uma grande noticia pode acontecer a qualquer momento (e é
por isso que muitas empresas de comunicagdo trabalham com sistemas de plantdo para os
jornalistas). Quando um veiculo ou profissional tem acesso a uma informagdo exclusiva, que
poderd ser uma noticia relevante, dizemos que ele conseguiu um furo jornalistico. O furo é um
dos objetivos nesta area de trabalho, porque permite informar, em primeira mao, um fato que
atraird a atencdo do receptor. Além disso, um bom furo jornalistico pode ser o diferencial na
carreira de um jornalista e também contribui para o aumento da percepgéo social da relevancia e
da credibilidade de determinado veiculo ou programa.

Portanto, as caracteristicas das noticias sao:

e Acontecimentos factuais, com prazo curto para divulgacdo (urgéncia em informar ao
receptor);

e Conteldo curto e objetivo, com as principais informacdes sobre o fato;

e Presente em multiplos formatos: jornais digitais, publicagcdes impressas, televisdo, radio,
etc.

Em relacdo as noticias, é importante ressaltar que, por fazerem parte do género informativo,
elas deverdo ser transmitidas ao receptor de forma direta, objetiva e imparcial. Assim, a noticia
ndo deve, em hipdtese alguma, emitir a opinido do jornalista que a escreve ou do veiculo que a
publica. E claro que hd uma extensa discussdo na academia a respeito da possibilidade ou ndo
de existirem contelidos completamente imparciais — ha pesquisadores que afirmam que a proépria
escolha do que noticiar ou nao j& é uma forma de parcialidade. Contudo, para fins de prova,
vocé precisa lembrar que a noticia é um formato que tem como objetivo informar o individuo a
respeito de um acontecimento de maneira imparcial.

Como vimos, a noticia deve apresentar as principais informagdes sobre um fato da forma mais
clara e concisa possivel. O leitor ou telespectador precisa entender, o mais rdpido possivel, o que
estd acontecendo e porque ele deve prestar atengdo nessa noticia. Por isso, as noticias
apresentam uma estrutura padrao, a partir da qual elas devem responder, logo no inicio, as
seguintes perguntas:

Perguntas que orientam a producgao da noticia
O que?
Quem?
Como?
Quando?
Onde?
Por que?

Essas perguntas fardo parte do lide da matéria: o primeiro pardgrafo responderd aos
questionamentos principais do receptor. Nés conhecemos essa estrutura do texto noticioso no
jornalismo como técnica da piramide invertida. Vocé ndo precisa se preocupar com isso agora,
porque esse tema serd abordado com maior profundidade na nossa préxima aula. No entanto, as

.-'""f
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perguntas que apresentei na caixa de destaque acima sdo essenciais para lhe ajudar a distinguir
entre uma noticia e uma reportagem, por exemplo.

Na sua prova, é possivel que a banca examinadora lhe apresente um texto base para a
questdo e solicite que vocé identifique quais sdo as caracteristicas que definem aquele texto
como uma noticia. Vamos exercitar isso na nossa aula?

Ataque com soda cdustica deixa mais de 50 criancas feridas na China
Por G1-12/11/2019- 11h28

Subtitulo: Suspeito de 23 anos foi detido apds o ataque. Ele teria ficado
psicologicamente desequilibrado apds o divércio dos pais.

Cinquenta e uma criangas e trés professores ficaram feridos com soda caustica
iem um jardim de infancia, na provincia de Yunnan, no sudeste de China, de
acordo com a CNN.

Em contato com a pele ou com os olhos, a soda cdustica provoca irritagdo e
i queimaduras. O produto é utilizado na produgdo de sabao, papel e de varios
i corantes.

Duas pessoas ficaram gravemente feridas no ataque, mas estdo fora de perigo.

A prefeitura da cidade de Kaiyuan informou que o suspeito de 23 anos escalou o
muro da escola na tarde de segunda-feira (11) e jogou o produto quimico em
uma sala cheia de criangas e professores. Identificado apenas como Kong, ele foi
detido cerca de uma hora mais tarde.

: A motivacdo do ataque ainda ndo estd clara. De acordo com a prefeitura da
i cidade, ele ficou psicologicamente desequilibrado apds o divércio dos pais.

éJé a policia afirmou a agéncia chinesa Xinhua que o suspeito declarou que o ato
i foi uma vinganca contra a sociedade.?

Extrai essa noticia do portal digital G1 para a nossa andlise. Ao lermos o texto,
percebemos que trata-se de um contelido curto e conciso: quatro paragrafos que explicam, de
forma objetiva, o acontecimento em questdo (ataque as 50 criangas na China). O texto nos
permite entender, em poucos minutos, que 50 criancas (quem) foram atacadas (o que) na China
(onde) com soda cdustica (como) no dia 11 de novembro (quando), por um suspeito que estaria
psicologicamente desequilibrado devido ao divércio dos pais (por que). Assim, o leitor consegue
identificar rapidamente o assunto principal da noticia e se informar a respeito do que aconteceu.

Ao analisarmos o conteldo, também percebemos que o autor ndo faz juizo de valor a
respeito do fato — ele ndo diz, por exemplo, que ¢é inaceitdvel que o agressor cometa uma
violéncia como essa contra criangas indefesas. O texto ndo questiona a velocidade com a qual a
policia chinesa chegou ao local do ataque - ele apenas informa que a situacdo estd sob

*G1. Ataque com soda caustica deixa mais de 50 criancas feridas na China. Disponivel em:
https://g1.globo.com/mundo/noticia/2019/11/12/ataque-com-soda-caustica-deixa-mais-de-50-criancas-feridas-
na-china.ghtml.
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investigacdo das autoridades responsaveis. Assim, os objetivos da noticia foram alcangados: o
texto informa o leitor a respeito de um fato de forma clara, objetiva e imparcial.

Nos ja conhecemos a definicdo de noticia, vimos como ela é apresentada e também
conhecemos sua fungdo na nossa sociedade. No entanto, serd que todos os fatos podem ser
considerados noticias?

Vocé j& parou para pensar no que faz um acontecimento se tornar uma noticia ou ndo?

Essas sdo questdes que estdo presentes no dia a dia do jornalista. Em uma redacgéo, o
tempo de trabalho é curto em relagédo a velocidade com a qual os acontecimentos ocorrem.
Como conversamos anteriormente, estamos cercados por informagdes e por dados por todos os
lados: como é possivel separar aquilo que é realmente importante para fazer parte de um
noticiario no final de um dia, por exemplo?

E preciso pensar no contexto no qual o receptor terd contato com a noticia: qual é a
audiéncia do programa jornalistico e em qual situacdo ele serd acessado, visto ou lido pelo
individuo? Precisamos ter a consciéncia de que a produgdo de noticias para um portal digital
especializado em esportes, por exemplo, serd completamente diferente do trabalho realizado em
um jornal televisivo exibido ao meio-dia. Os objetivos do programa devem ser considerados pelo
jornalista na hora de selecionar os assuntos que sdo noticias: o fato de um jogador de futebol de
um time da série B ter lesionado o tornozelo pode ser relevante para ser noticiado no portal
esportivo, mas ndo ser suficientemente importante para ocupar a grade do telejornal, por
exemplo. A produgdo do telejornal, nesse caso, precisa filtrar informagdes ndo apenas da editoria
de esportes, mas também sobre temas como politica e economia. Portanto, o espago é reduzido
e as prioridades sao diferentes: nem tudo o que for noticia em um veiculo necessariamente sera
noticia em outro.

: O espago limitado que as noticias disputam com a publicidade nos jornais e o
inUmero cada vez maior de informagdes disponiveis para serem divulgadas fazem
iaumentar a importancia da selecdo de noticias e, por consequéncia, a
: responsabi idade de quem as se eciona. (MOREIRA, 2006)*

Seccccecccccccccccced

Ao ver a afirmacao acima da pesquisadora Fabiane Moreira, vemos que a percepcao do
que é ou ndo noticia é extremamente relevante no trabalho jornalistico: hd um senso de
responsabilidade que precisa ser exercitado pelos profissionais do ramo. Portanto, a imprensa
tem uma grande influéncia na formagédo da opinido publica e no estimulo ao debate social e as
noticias fazem parte dessa construcao de realidade.

Muitos profissionais se esforcaram, ao longo dos anos, para desenvolver uma maneira de
lidar com os acontecimentos e identificar corretamente se eles devem ser considerados uma

“ MOREIRA, Fabiane Barbosa. Os valores-noticia no jornalismo impresso: Anélise das "caracteristicas
substantivas" dos jornais Folha de Sdo Paulo, O Estado de Sdo Paulo e O Globo. Porto Alegre, 2006.
Disponivel em:

https://www.lume.ufrgs.br/bitstream/handle/10183/7773/000556586.pdf?sequence=1&isAllowed=y.
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noticia ou ndo, com base em uma série de critérios. Vamos conhecer melhor o conceito de
valor-noticia:

Valor-noticia (ou news value, em inglés) é um conjunto de critérios ou regras que
sdo utilizadas para definir qual é a relevancia de um fato como noticia e qual nivel
de destaque ele deve receber nos veiculos de midia.

Dessa maneira, o valor-noticia é um conceito que auxiliard diretamente o trabalho
jornalistico, ao permitir que os profissionais consigam compreender quais histérias serdo mais
relevantes para as suas audiéncias. Nés precisamos lembrar que o valor-noticia de um fato sera
diferente dependendo de fatores como a localizagdo geografica e a abrangéncia de um veiculo,
por exemplo.

N&o hd um consenso, na Academia, a respeito da quantidade de critérios que deve ser
utilizada para avaliar se um fato é noticia ou ndo. No entanto, vou lhe apresentar os
valores-noticia mais conhecidos e que estdo presentes no Manual de Comunicagao da Secretaria
de Comunicacdo do Senado Federal®:

Ineditismo: quanto mais inédito for um fato, mais importante ele serd como
noticia;

Probabilidade: quanto menos provavel for um acontecimento, maior o seu valor
segundo esse critério;

Interesse: fatos que afetam uma grande quantidade de pessoas tendem a ser
mais relevantes em termos de valor-noticia;

Apelo: existem fatos que geram a curiosidade das pessoas. Nesses casos, quanto
maior por esse apelo, mais importante o acontecimento seréd como noticia;

Empatia: caso um acontecimento gere um forte sentimento de empatia e de
identificagdo das pessoas (audiéncia), ele terd um valor maior como noticia;

Proximidade: quanto mais préximo geograficamente da audiéncia do veiculo,
mais relevante é o acontecimento.

Que tal vermos um exemplo de como esses valores sdo aplicados na pratica?

Vamos trabalhar com um fato ficticio: o governo da Argentina criou um novo imposto a ser
pago diretamente pela populagdo (pessoas fisicas). Nosso veiculo de comunicagdo é um portal
digital que cobre noticias nacionais e internacionais de todas as editorias. Qual é o nivel de
destaque que esse fato deve receber?

> OWEN SPENCER-THOMAS. News values. Disponivel em:
https://www.owenspencer-thomas.com/journalism/newsvalues/.

¢ SENADO FEDERAL. Valor-noticia. Disponivel em:
https://www12.senado.leg.br/manualdecomunicacao/glossario/valor-noticia.
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Podemos pensar assim: se o imposto criado pelo governo argentino tiver pouco impacto
direto na vida do cidaddo daquele pais e, portanto, ndo afetar diretamente a audiéncia brasileira
(valor: interesse), esse fato receberd um destaque menor pelo jornal (e serd equilibrado de
acordo com o valor-noticia de proximidade geografica). Contudo, se o novo imposto afetar
expressivamente o poder de consumo da populagdo argentina, isso poderd ter um impacto
direto no fluxo de turistas deste pais que vém para o Brasil todos os anos. Assim, haverd um
reflexo direto na economia de comunidades que tém como principal fonte de renda a exploragéo
do turismo. Vocé precisa perceber que esse fato gerard um interesse maior da audiéncia e,
portanto, deverd receber um destaque mais ampliado na cobertura do portal digital.

Esse foi apenas um exemplo criado por mim para que vocé compreenda melhor a
aplicagdo dos valores-noticia. Na sua prova, o examinador podera trabalhar da mesma forma:
apresentar um fato ou trecho de um material jornalistico e questionar qual é o valor-noticia
predominante naquele caso especifico. Por isso, esteja atento a interpretacdo e faca uma leitura
atenta dos textos e do comando da questdo, para ndo se confundir com as alternativas
apresentadas pela banca.

Nota

A nota é outro formato que é classificado como parte do género informativo. Ela é bem
simples de identificar: trata-se de um texto reduzido no qual o receptor sera informado, de forma
extremamente breve, sobre o acontecimento. Em geral, a nota apenas responde as informagdes
necessarias para o lide (as seis perguntas que vimos anteriormente) e ndo traz citagdes de
autoridades ou demais informagdes que possam complementar o entendimento do fato em
questao.

Vamos ver um exemplo de nota jornalistica?

TJDFT terd expediente normal nesta quarta e quinta-feira, 13 e 14/11
Por TIDFT - 13/11/2019

: O Tribunal de Justica do Distrito Federal e dos Territérios - TIDFT tera

: expediente normal nesta quarta e quinta-feira, 13 e 14 de novembro, uma vez
i que os procedimentos de seguranca adotados para a realizagdo da X| Cupula dos
: Paises do BRICS nao impedem a livre circulagdo de pessoas e o regular trafego
i de veiculos nas imediagcdes da sede do Tribunal ou de suas unidades instaladas

i no Plano Piloto.’

Na nota extraida do site do TIJDFT, podemos identificar que as perguntas a respeito do
acontecimento sdo esclarecidas: o expediente do tribunal ocorrerd de forma regular nos dias 13 e
14 de novembro de 2019 e nao serd afetado pela realizagdo da XI Cupula dos Paises do BRICS,
que acontecerd em Brasilia. Portanto, todos os dados do lide foram informados em um espaco
reduzido — apenas um paragrafo, nesse caso.

7 TRIBUNAL DE JUSTICA DO DISTRITO FEDERAL E TERRITORIOS. TJDFT tera expediente normal nesta quarta
e quinta-feira, 13 e 14/11. Disponivel em:
https://www.tjdft.jus.br/institucional/imprensa/noticias/2019/novembro/tjdft-tera-expediente-normal-nesta-quar
ta-e-quinta-feira-13-e-14-11.
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Reportagem

O préximo tema que nds vamos estudar é a reportagem: assim como a noticia, ela
também estd presente com frequéncia no nosso dia a dia. N&s inclusive temos a tendéncia a usar
os termos noticia e reportagem como sindénimos, mas eles sdo completamente distintos: essa
diferenca serd explorada pelo examinador na sua prova. Vamos conhecer melhor esse formato
jornalistico?

O principal objectivo de uma reportagem ¢ informar com profundidade e
exaustividade, contando uma histéria. [...] Desta perspectiva, pode considerar-se
a reportagem um género jornalistico hibrido, que vai buscar elementos a
: observacdo directa, ao contacto com as fontes e a respectiva citacao, a analise de
i dados quantitativos, a inquéritos, em suma, a tudo o que possa contribuir para
i elucidar o leitor. (SOUSA, 2001)®

Seccccesccccecccccccccncccmeceed

Assim, a reportagem é um formato jornalistico que permite ao jornalista contar uma
histéria de forma ampla, detalhada e sob diversos pontos de vista diferentes. Em geral, a
reportagem é vista como um aprofundamento da noticia: ela ira trabalhar com desdobramentos e
com questionamentos que a noticia em si ndo pode explorar, devido a sua objetividade. Em uma
reportagem ¢é possivel explorar as causas e as consequéncias de um fato, a repercussao
internacional, as opinides de especialistas a respeito dos seus impactos a longo prazo, etc. Assim,
a reportagem ¢ encontrada com maior facilidade em revistas e programas jornalisticos
especializados, mas nada impede que ela seja produzida para um telejornal diario, por exemplo.

Para criar uma reportagem, o jornalista normalmente tem mais tempo habil para o trabalho
do que no caso de uma noticia. Por isso, ele podera apurar os fatos com uma quantidade maior
de detalhes, realizar um trabalho de investigacdo, fazer o cruzamento de dados estatisticos, etc.
A reportagem também permite uma flexibilidade em relagdo a narrativa: ndo ha um roteiro
pré-estabelecido, como no caso do lide da noticia. Os acontecimentos deverdo ser apurados
para que a histéria da reportagem seja contada ao receptor da melhor forma possivel, de acordo
com os padrdes de qualidade e de ética proprios do jornalismo.

Veja o que diz William Bonner a respeito da reportagem:

i Quando uma equipe de reportagem é designada para sair as ruas apenas em
i busca da comprovacdo de uma tese, o trabalho jornalistico de investigagéo esta
iem risco. O ideal [..] é que uma reportagem seja aberta a investigagdo, a
gdescoberta, a constatagdo — e que contemple uma pluralidade de opinides, de
: pontos de vista. (BONNER, 2009)

Além do extenso trabalho de investigagdo e de descoberta de fatos, o pesquisador Jorge
Sousa destaca que um dos desafios, ao realizar a reportagem, é selecionar as informagdes que
contribuirdo para o contetdo final a ser veiculado. Apesar de ter um espago maior neste formato,
o jornalista ainda precisa realizar um processo de filtragem dos dados que realmente séo

® SOUSA, Jorge Pedro. Elementos de jornalismo impresso. Porto, Portugal, 2001. Disponivel em:
http://www.bocc.ubi.pt/pag/sousa-jorge-pedro-elementos-de-jornalismo-impresso.pdf.
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relevantes: ele pode usar limites temporais, espaciais ou documentais, por exemplo. Caso
perceba que a histéria da reportagem é extensa e agregara valor para a audiéncia, o profissional
pode optar por realizar uma série de reportagens: cada uma abordard uma vertente ou subtema
que faz parte do assunto principal.

Em relacdo as tematicas, as reportagens abordam assuntos nao-factuais, ou seja, que nao
possuem urgéncia na sua publicagdo. Os temas sdo sim atuais e terdo um significado para a
audiéncia, mas, em geral, ndo havera diferenca entre veiculd-los em um determinado dia da
semana ou dois dias depois, por exemplo. Faco aqui uma ressalva para casos como datas
comemorativas, que precisam ser exploradas como temas de reportagens em dias especificos.
Nesses casos, a equipe de producgdo jornalistica tem um extenso tempo para preparar a
reportagem, porque sdo datas e eventos previsiveis e, portanto, podem ser planejados e
analisados com maior profundidade.

Assim, sdo caracteristicas da reportagem:

Texto extenso, com detalhamentos e desdobramentos a respeito do fato inicial;
Maior tempo de produgdo, se comparada com a noticia;

Relatos humanizados da histéria a ser contada para o receptor;

Possibilidade de uso de multiplos recursos audiovisuais para complementar o
conteudo, como videos, audios, fotos, ilustracdes, infogréficos, etc;

e Flexibilidade narrativa para apresentar os dados e informacgdes (ndo precisa
necessariamente seguir a estrutura do lide).

Vamos ver um exemplo de reportagem?
Pioneiras nas forcas de seguranca contam como venceram o

preconceito
Por Helena Mader - 21/04/2019 - 06:00

i Subtitulo: Trés mulheres narram suas trajetérias, até conquistarem lugares de

: destaque na PM, na Policia Civil e no Corpo de Bombeiros

Até 1998, o quadro de oficiais do sexo feminino era segregado na Policia Militar
ido Distrito Federal. As mulheres s6 podiam integrar a Companhia de PM
i Feminina e chegavam, no maximo, ao posto de capitdo. Pouco mais de duas
i décadas depois, a corporagdo é hoje comandada por uma policial militar. A
i coronel Sheyla Soares Sampaio é a primeira a chegar ao posto maximo e esta a
frente de uma tropa de 10,8 mil profissionais, dos quais apenas 9% sdo mulheres.

Durante a trajetéria de 27 anos na PMDF, Sheyla passou pelos mais diversos
setores da instituicdo. Trabalhou em areas burocraticas, como logistica e finangas,
responsaveis por contratos e licitagdes. Atuou nos recursos humanos, no
Departamento de Salde e na Corregedoria. Na area operacional, passou por
batalhdes no Guard, em Planaltina, na Asa Sul, no Recanto das Emas, e no
Ndcleo Bandeirante, além do Batalhdo Escolar. A experiéncia fez com que ela
i conhecesse como poucos a rotina e os procedimentos da corporagdo.Tanto que a
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vivéncia e o respeito conquistados fizeram com que o governador lbaneis Rocha
escolhesse a coronel para o comando da Policia Militar.

A brasiliense de 47 anos, filha de méae paraibana e pai cearense, nasceu e cresceu
ino Cruzeiro Novo. Apds o divércio dos pais, quando Sheyla tinha 4 anos, foi a
méae que se encarregou da criagdo dos cinco filhos. Ela estudou em escolas
particulares, como o La Salle, e, em 1989, passou no vestibular de educacao fisica
da Universidade de Brasilia (UnB). No terceiro ano de curso, comegou a namorar
um jovem que fazia o curso de formacao de oficiais. Sheyla interessou-se pelo
universo da PM e resolveu fazer o concurso para a corporagdo. Foi aprovada e
i comegou a capacitagdo em 1992. Como a formagéo era em regime de internato
no primeiro ano, teve de deixar a UnB. A dedicagdo teve retorno: ela foi a

primeira colocada nos trés anos do curso de formagao.

Se hoje as mulheres representam em torno de 9% dos integrantes da corporagéo,
nos primeiros anos da carreira da oficial, a discrepancia entre os sexos era maior.
Quando passou a assumir cargos de chefia, Sheyla teve de se impor diante dos
colegas. "“O grande desafio era me manter diante de uma tropa
predominantemente masculina e demonstrar capacidade para quebrar esse
paradigma. Mas, verdade seja dita, sempre fui muito bem recebida pelos lugares
onde passei”, conta.

Sheyla, entretanto, acredita ter perdido algumas promocdes durante a carreira
por ser mulher. “Isso ndo fica escrito em lugar nenhum, é claro. Mas eu sempre
trabalhei muito e, ainda assim, fui preterida algumas vezes”, relembra. Para virar
: coronel, foram cinco promogdes até que o nome dela constasse da lista. “N&o
guardo méagoa da instituicdo, mas é triste ver que um bom profissional, as vezes,
ndo é devidamente reconhecido. O sistema da brechas para isso”, acrescenta.

Atleta

Mae de dois filhos, de 12 e 20 anos, a coronel dedica os momentos de folga a
familia e a uma de suas paixdes: o triatlo. Atleta, ela ndo consegue mais treinar
i para competi¢cdes, como antigamente. Mas malha diariamente, durante cerca de
gduas horas, para manter o preparo fisico — e, principalmente, espairecer a mente
antes da rotina de trabalho.

Em uma cidade com autoridades e parentes de poderosos em todos os cantos, a
: comandante-geral da Policia Militar revela que o desafio dos integrantes da
i corporagdo € agir “sem omissdes e também sem abusos”. "A corporagéo vem
i evoluindo muito, do ponto de vista de infraestrutura, de tecnologia, de viaturas e
ide equipamentos. O que queremos é consolidar a nossa credibilidade junto a
gsociedade, para mostrar que a nossa missdo € proteger”, ressalta a comandante.
“A gente trabalha para levar paz e tranquilidade as pessoas. E uma profissdo que

i causa muito impacto na sociedade”, acrescenta. ’

? CORREIO BRAZILIENSE. Pioneiras nas forgas de seguranga contam como venceram o preconceito. Disponivel

em:

https://www.correiobraziliense.com.br/app/noticia/especiais/aniversariodebrasilia2019/2019/04/21/noticia-aniv
ersariobrasilia-2019,750409/pioneiras-nas-forcas-de-seguranca-contam-como-venceram-o-preconceito.shtml.
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A reportagem acima faz parte da série especial “Brasilia: substantivo feminino” produzida
pelo jornal Correio Braziliense em comemoragdo aos 59 anos da cidade de Brasilia. A série teve
como objetivo principal contar histérias de mulheres que trabalham na construgdo e no
desenvolvimento da cidade como uma capital inovadora. Assim, foram produzidas diversas
reportagens com personagens como empresarias, servidoras publicas, artistas e estudantes de
destaque na sociedade, por exemplo. Coloquei acima apenas os dois blocos iniciais da
reportagem escolhida, por ser um conteldo muito extenso para reproduzirmos na integra no
nosso PDF.

Ao lermos o texto selecionado, percebemos que a reportagem tem um objetivo claro:
contar em detalhes as histérias de trés mulheres oficiais da area de seguranca e explicar, ao leitor,
como elas contribuem para o desenvolvimento da cidade de Brasilia. Assim, a reportagem
explora esse tema de forma ampla, a partir de entrevistas com as profissionais escolhidas (papel
esse que é conhecido no meio jornalistico como “personagem” da matéria). O texto ndo segue
um formato pré-definido: perceba que no inicio ndo hd um lide, mas sim uma contextualizagao
histérica a respeito da composicdo do quadro feminino na Policia Militar do DF. Em seguida,
aspectos da vida pessoal da coronel Sheyla Soares Sampaio sdo apresentados, com o uso de
dados estatisticos que ressaltam o pioneirismo dela ao assumir o posto na PMDF.

Como mencionei anteriormente, a reportagem é bem flexivel em relagdo a apresentagao
do texto e a disposi¢do das informagdes. No caso do exemplo acima, o contetdo foi dividido em
blocos para facilitar a compreensao por parte do leitor. Além disso, o jornalista pode apresentar
infogréficos, ilustragdes, fotos, videos, dudios e demais recursos audiovisuais para enriquecer o
contelido jornalistico que serd publicado. Contudo, deixo aqui uma observacdo: apesar de
permitir uma flexibilidade maior do que a noticia em relagdo a sua estrutura, a reportagem ainda
assim é considerada um formato do género informativo e, portanto, deverd prezar pela
imparcialidade jornalistica.

&%

FIQUE

ATENTO!

Como vimos na aula, a noticia e a reportagem sao formatos jornalisticos bem distintos. No
entanto, por serem muitas vezes usados como sinénimos pela populagdo leiga, as bancas
examinadoras tentam confundir os candidatos ao comparar ou trocar os conceitos nas questdes.
Por isso, vocé precisard lembrar de forma objetiva a diferenga entre eles. Para lhe ajudar na
memorizagdo e na compreensdo, preparei uma tabela com as principais caracteristicas das
noticias e das reportagens. Confira:

Caracteristica Reportagem

Tematica Factual Nao-factual
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Extensao Curta e objetiva Extensa e detalhada
~ o e . Extenso: publicagdao pode ser
Tempo de produgao Limitado: publicacdo imediata. ) P 4o p N
planejada com antecedéncia.
A . . Nao precisa respeitar uma
Formato de texto Piramide invertida (lide) P P

ordem especifica.

TV, radio, portais digitais,

TV, radio, portais digitais, jornais impressos, redes
, . . jornais impressos, redes sociais, etc. Em geral, sao mais
Veiculos nos quais é . ~ . ,
divuleada sociais, etc. Em geral, sao mais frequentes em veiculos de
g frequentes em veiculos de publicacdo espordadica, mas
publicacdo diaria. também aparecem em jornais
diarios.

Agora que ja estudamos a noticia, a nota e a reportagem, vamos para o nosso ultimo
formato do género informativo: a entrevista.

Entrevista

Ao realizar a apuragdo para uma matéria, é preciso entrevistar diversas fontes para
conhecer versdes distintas do fato principal e novos olhares a respeito da noticia ou da
reportagem ainda em producao. No entanto, ha também o formato entrevista: ele existe quando
ela assume o papel de protagonista e é publicada de forma individualizada na grade jornalistica.

Muitos veiculos de comunicagdo destinam partes especificas ou programas especiais para
as entrevistas: elas estdo presentes tanto em jornais e revistas impressas quanto na televisao, por
exemplo. Uma secdo bem conhecida nesse segmento de entrevistas é a “Paginas amarelas” da
Revista Veja, que traz entrevistados de diversos setores da sociedade para conversar a respeito
de temas relevantes da atualidade. Outro exemplo é o programa Marilia Gabriela Entrevista, no
qual a apresentadora recebe celebridades, autoridades e profissionais de destaque no canal
GNT.
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Exemplo de entrevista das “Paginas amarelas 7

e chamada do programa “Marilia Gabriela Entrevista

Assim, as entrevistas fazem parte do género informativo, ou seja, tém como funcdo
comunicar ao receptor a respeito de determinadas informagdes do dia a dia ou da experiéncia do
entrevistado, sob seu ponto de vista. Portanto, a entrevista permite que o receptor tenha um
contato mais direto com uma fonte de contelido que ndo é o jornalista: muitas vezes, trata-se de
um profissional especializado na sua area, de uma autoridade ou de um individuo que gera a
curiosidade e o interesse da sociedade em determinado contexto.

e e0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

: Uma entrevista respeitavel sustenta-se com ideias, ou seja, conteudo original que :
suchce discussao, debate, acdo e reagdo por parte dos leitores. E |mportante
:tambem que o tema da entrevista tenha “gancho”, isto é, apresente conexao

;direta com o contexto do momento, com a conjuntura i ,

Heelifeecaanemien Ienee el el (UL Ol U 2201 ) e,

Logo, a entrevista devera estar de acordo com o panorama social no qual aquele veiculo
de comunicagdo estd inserido. Uma entrevista com o técnico do time de futebol lider do
Brasileirao, por exemplo, ndo despertard a audiéncia de uma revista especializada em politica,
mas recebera destaque em um portal destinado a cobertura esportiva.

Dessa maneira, a entrevista, como formato jornalistico, seré a transcrigdo ou apresentagdo
audiovisual das perguntas realizadas pelo jornalista e das respostas, em sequéncia, informadas
pelo (s) entrevistado (s). Portanto, ela é distinta da entrevista realizada apenas para obter
infformagdes para uma noticia ou reportagem, porque traz um destaque maior para o
entrevistado, realiza multiplas perguntas e explora com um detalhamento mais aprofundado o

"% Fonte da imagem: https.//fundacaojles.org.br/wp-content/uploads/2019/05/materia_paginas_amarelas_1.jpg

"' Fonte da imagem:
https://m.media-amazon.com/images/M/MV5BZGU5YmUOODgtMmZhZi00ODg2LWEwWZTYtY2IwMzM2MDMw
NDI2XkEyXkFgcGdeQXVyMTY2MzYyNzA@._V1_jog

2 MILHOMEM, Luciano. Relacionamento assessor e assessorado: entre tapas e beijos. In: DUARTE, Jorge.
Assessoria de imprensa e relacionamento com a midia: teoria e técnica. 4. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2011. p.
309-336.
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assunto central em questdo. E muito comum que as entrevistas sejam dividas em blocos de
acordo com os temas que serdo abordados (assim como vimos nas reportagens). Isso facilita a
compreensdo do leitor a respeito das respostas ali obtidas. Ademais, as entrevistas permitem
tanto conhecer melhor a personalidade de um individuo quanto as suas ideias a respeito de uma
temaética especifica.

2- Opinativo

No género informativo, que acabamos de estudar, é preciso prezar pela imparcialidade
porque o objetivo principal é comunicar a sociedade a respeito de determinados fatos ou
informacgdes. No entanto, ha sim espaco para opinides no jornalismo: elas sdo veiculadas
principalmente a partir dos formatos que compdem o género opinativo.

Como o préprio nome ja diz, o género opinativo tem como fungdo expor os pontos de
vista do jornalista, do veiculo de comunicagdo ou de um convidado especial, de forma sinalizada
nos programas e produtos jornalisticos. Assim, o receptor podera conhecer opinides distintas, o
que o auxiliard na consolidagédo da sua propria percepgao sobre o tema em pauta.

O género opinativo é composto pelo editorial, pelo artigo, pela coluna, pelo
comentario, pela resenha, pela caricatura, pela carta e pela crénica.

Editorial

O editorial é o primeiro formato do género opinativo que vamos estudar hoje. Vocé com
certeza j& deve ter visto esse tipo de conteddo: normalmente é facil de ser identificado em uma
segdo especifica de jornais e revistas.

Ao produzir as noticias e as reportagens, o veiculo de comunicagdo precisa ser o mais
imparcial possivel na apresentagdo dos acontecimentos. Contudo, a empresa jornalistica
(representada por sua direcdo ou pelo seu editor-chefe) tém o direito de se posicionar a respeito
dos assuntos da edi¢do do veiculo que sao considerados mais importantes. Esse debate e cesse
ontato direto com o leitor sdo uma forma de transparéncia da empresa e, também, uma
ferramenta para fortalecer a credibilidade daquele produto jornalistico enquanto parte essencial
da construgdo da vida em sociedade. Em geral, os editoriais sdo mais comuns na midia impressa
e em portais jornalisticos online do que na televisdo e no radio.

Portanto, o editorial € um conteldo jornalistico produzido pelo veiculo que apresenta seu
ponto de vista enquanto empresa a respeito de temas de relevéancia social que, na maioria das
vezes, foram abordados na mesma edicio na qual o editorial ¢ publicado. E importante ressaltar
que o editorial expressa a opiniao do veiculo, mesmo que seja escrito pelo seu diretor ou
editor-chefe (ndo deve transmitir as ideias do profissional, inclusive nos casos nos quais sua
percepgdo é distinta da publicada pelo veiculo).
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Percebemos a alta responsabilidade que envolve a produgdo de um editorial: ele é
considerado um espago “nobre” no jornal ou revista e, assim, deve ser escrito com um elevado
critério de qualidade e de corregdo. No editorial, o veiculo fala diretamente com os receptores e
esclarece a sua opiniao, que deve estar de acordo com os seus principios editoriais e valores
enquanto empresa jornalistica. Dessa maneira, o editorial costuma ser publicado nas primeiras
paginas dos jornais e revistas, antes mesmo que o leitor acesse os conteldos. E uma forma de
incitar uma reflexao a respeito dos assuntos que serdo abordados naquela edigéo.

Preciso ressaltar aqui que um bom editorial ndo tem como objetivo impor a opinido do
veiculo a respeito do assunto abordado. O que acontece é justamente o contrério: o jornal, no
exercicio da liberdade de expressao e da democracia, apresenta de forma coerente e respeitosa
sobre os motivos que fundamental o seu posicionamento. Assim, o editorial cria uma conexdo
com o leitor, que terd acesso aos argumentos sélidos e coerentes desenvolvidos a partir de um
trabalho jornalistico aprimorado.

Vamos ver um exemplo de editorial?

Projeto que flexibiliza construcées em encostas é um equivoco

Prefeitura enviou a Camara proposta que permite edificagdes até o limite
da cota 100

Qualquer carioca sabe que as encostas do Rio sdo areas sensiveis. Mesmo
{aquelas que ainda preservam alguma vegetagdo, como as da Avenida Niemeyer,
i onde foram registrados deslizamentos de terra durante os temporais do inicio do
iano — problema que ainda causa transtornos, a medida que a via se mantém
interditada devido a obras de estabilizagdo. Mas a prefeitura nao parece
preocupada com essa histérica instabilidade.

Tanto que enviou a Camara de Vereadores uma proposta de mudanga da atual
legislagdo para permitir constru¢des até o limite da chamada cota 100, ou seja,
:até cem metros acima do nivel do mar — hoje ndo se pode ir além dos 60
metros, embora existam bairros em que a restricdo é ainda maior.

Surpreende que, no projeto enviado ao Legislativo, ndo sejam previstos os
impactos ambiental, urbanistico e paisagistico que a liberagdo causaria. Se
aprovada, a mudancga permitiria a legalizagdo de muitos loteamentos irregulares,
em especial na Zona Oeste. [...]

O que a prefeitura precisa fazer em relagdo as encostas é controlar a expansao
irregular e realizar as obras de contengdo, para que toneladas de terra e pedra
ndo despenquem sobre a populagdo ao primeiro temporal. Os vereadores, a
i quem caberd analisar o projeto do Executivo, precisam barrar essa insensatez.”

©00000000000000000000000000000000000000000000000000
$00000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000moccced

Perceba que o editorial acima tem um tema bem definido: a proposta da prefeitura do Rio
de Janeiro para flexibilizar as construgdes em areas de encostas na cidade. Assim, o Jornal O

* O GLOBO. Projeto que flexibiliza construcées em encostas é um equivoco. Disponivel em:
https://oglobo.globo.com/opiniao/projeto-que-flexibiliza-construcoes-em-encostas-um-equivoco-24075330.
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Globo, que tem a maior parte da sua audiéncia localizada no estado do Rio, identificou que
precisaria se posicionar sobre o tema (que provavelmente também foi abordado em noticias
publicadas pelo veiculo no mesmo dia do editorial).

Nos trechos destacados em roxo, percebemos com clareza o posicionamento do veiculo: o
jornal critica a agdo da prefeitura, analisa a situagdo atual na cidade do Rio de Janeiro em relagéo
a construgdo nas encostas e também sugere que a Camara de Vereadores impecga que o projeto
seja realizado. Nesse caso, a segdo foi assinada apenas como “Editorial”, mas também poderia
apresentar o nome do diretor ou do editor-chefe da publicagao, por exemplo.

Artigo, coluna e comentario

Decidi abordar o artigo, a coluna e o comentério em uma mesma secao porque eles sdo
formatos bem parecidos, mas ndo sdo sindénimos.

Os trés formatos aqui citados tém como fungéo principal expor a opinido de um jornalista
ou de um especialista a respeito de um assunto em pauta (que pode ter sido abordado em uma
reportagem, por exemplo). Contudo, cada um deles tém caracteristicas diferentes que sdo
importantes para o seu estudo.

Vamos conhecer esses conceitos?

Artigo: o artigo é um texto de opinido escrito por um jornalista ou especialista de outra
area de atuacdo e costuma aparecer com maior frequéncia em veiculos impressos ou jornais e
portais digitais. Assim, o autor desenvolvera uma linha de argumentacdo sobre determinado
tema sobre o qual tem dominio e apresentara a sua opiniao para o leitor.

O GLOBO | guartarteira 1312019 Segundo Caderno | 5
.

&) | PATRICIA Nk
(¢ (YEEENTIE

As aventuras de
Santos Dumont
em série da HBO

Entan, consierandague
estam queos

persy e
Alerto dorme decobertor?

j| Desdobramento

Coluna da jornalista Patricia Kogut na versdo impressa do Jornal O Globo™

'* Fonte da imagem: O GLOBO. Rio de Janeiro, 13 nov 2019. Segundo caderno, p. 5.
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Coluna: é um formato muito similar ao artigo, porque contempla conteldos
argumentativos escritos por um jornalista ou especialista. No entanto, a coluna é uma producao
recorrente: alguns autores possuem segdes reservadas nos veiculos de comunicagdo para
publicar o seu conteddo. O contrato realizado por um jornal impresso, por exemplo, podera
especificar que o colunista publicard o seu contelido sempre as tercas e quintas. Assim, o leitor
tem como saber em quais dias da semana e com qual periodicidade terd acesso a um texto
escrito por aquele autor no veiculo de comunicagao.

Comentério: por sua vez, o comentario é uma expressao mais breve de um jornalista
renomado, conhecido pelo publico e com grande relevancia no cenario da midia a respeito de
um acontecimento. Portanto, é muito comum vermos comentéarios na televisdo e no radio: um
exemplo frequente sdo os jornalistas especializados em politica, que comentam no final do dia os
desdobramentos das principais noticias sobre o assunto.

Viu como sdo conceitos parecidos, mas ndo idénticos? Essas diferencas podem ser
exploradas pelas questdes da sua prova. Para consolidarmos esse conhecimento, vamos ver a
explicagdo de Marques de Melo a respeito das distingdes entre o artigo e o comentario:

gOcorre que o artigo é, geralmente, elaborado por um especialista, que julga um
: acontecimento passivel de controvérsia a partir de seu repertério; ja o comentério
i é produgao de um jornalista tarimbado, com vasta experiéncia, que analisa certa
iocorréncia — em geral, relacionada a algum assunto trabalhado, na mesma
i edicdo, por um formato informativo —, relacionando-a a fatos anteriores e fazendo
gprojegées de possiveis desdobramentos. (MELO E ASSIS, 2016)

Assim, esses sdo trés formatos importantes que fazem parte do género opinativo. Esteja
atento a eles!

Resenha

Vocé provavelmente ja teve duvidas se deveria ou ndo assistir a um filme no cinema, certo?
E bem comum entrarmos em discussdes com nossa familia ou amigos sobre qual lancamento
cinematografico devemos assistir primeiro. As pessoas tém preferéncias diferentes e, por isso,
pode ser dificil encontrar um consenso.

Uma das formas de solucionar esse impasse é pesquisar pelo nome do filme na internet.
Vocé provavelmente encontrard dezenas de links com textos que tém como funcdo avaliar e
criticar artisticamente os filmes recém-langados, como aqueles publicados no site Adoro Cinema,
por exemplo. Ao ver a opinido de especialistas e criticos especializados em cinema, vocé talvez
se sinta mais seguro para optar por um filme ou por outro na hora de comprar seu ingresso.

Eu lhe mostrei essa situagdo para que vocé percebesse como a resenha é um formato que
noés utilizamos com frequéncia nas nossas vidas. O objetivo dela como produto jornalistico é
interpretar, avaliar e desenvolver criticas e sugestdes a respeito de obras artisticas, informando
ao receptor sobre as suas caracteristicas principais e expressando as percepg¢des do autor sobre a
obra com a qual ele entrou em contato.
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Perceba que a resenha ndo é destinada apenas aos filmes: incluem-se aqui as mais
diversas formas de expressdo artistica, como séries, obras de arte plastica, exposicdes, livros, etc.
A resenha tem um grande valor cultural e histérico porque, além de servir como um registro das
produgdes culturais da nossa sociedade, também auxilia na divulgacdo de obras artisticas para
que mais pessoas tenham acesso a elas. Muitos artistas inclusive estimulam a produgdo de
resenhas ao manterem bons relacionamentos com os jornalistas especializados nas areas cultural
e artistica, porque sabem que isso serd essencial para que o seu trabalho seja conhecido por um
publico maior.

Aqui estd um exemplo de resenha:

O irlandes — Critica Adoro Cinema

[...] Apesar das breves, mas 6timas cenas em que sdo inseridos tiros, explosdes e
i didlogos que antecedem medidas drasticas e violentas, O Irlandés alimenta este
gclima gangster com o siléncio - desde os momentos em que tarefas dificeis terdo
:de ser feitas até chegar a familia de Frank. Quando o personagem pergunta a
uma de suas filhas o que ele pode fazer pela familia apds tantos anos de
afastamento, o que ele recebe é o siléncio. Tal quietagdo é demonstrada pela
i procura de Frank por uma morte tranquila e segura, além de ser incorporada,
gtambém, pela personagem de Anna Paquin, filha e talvez a Unica mulher da vida
ide Frank que enxerga desde crianga quem o pai e seus companheiros sdo de
i verdade. Apesar de ela possuir literalmente uma fala, sua presenga diz muito - e é
iem seu siléncio que reside a porgdo intimista da histéria, o maior trunfo que
i Scorsese projeta diretamente no protagonista no ultimo ato. [...]

Perceba que, no trecho acima, o leitor vé a opinido do portal a respeito do filme em
questdo: hd elogios para as cenas que “antecedem medidas drésticas e violentas”. O autor do
texto também faz comentarios a respeito dos personagens destacando que, mesmo quando néo
existem tantas falas no roteiro, a histéria é bem desenvolvida. Assim, a critica pode estimular ou
ndo o receptor a assistir ao conteldo completo da obra artistica em anélise.

Caricatura

A caricatura é um formato jornalistico que utiliza o humor e os recursos visuais para
satirizar e destacar determinadas caracteristicas de personalidades. Assim, a caricatura é usada
por jornalistas e ilustradores como uma maneira de expressar suas opinides e percep¢des’. Elas
representam uma forma de critica social e de interpretagdo sobre as pessoas de destaque em
uma sociedade, sejam elas celebridades ou autoridades politicas, por exemplo. Assim, a
caricatura é facilmente encontrada em produtos jornalisticos como jornais e revistas impressas,
internet, quadros em programas televisivos, etc.

> VEJA. Caricatura, charge e cartum sdo a mesma coisa?. Disponivel em:
https://veja.abril.com.br/blog/sobre-palavras/caricatura-charge-e-cartum-sao-a-mesma-coisa/.
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Exemplos de caricaturas extraidas da internet’®

Carta

A carta do leitor é uma forma de participacdo do receptor das informacdes no veiculo
jornalistico. As redac¢bes costumam disponibilizar e-mails ou telefones pelos quais os leitores
podem enviar seus comentarios e opinides sobre os conteldos publicados pela empresa de
comunicagao. Na edi¢do seguinte, algumas cartas serdo selecionadas e publicadas para que os

outros leitores (e ndo apenas o autor da carta) conhecam a percepcdo social sobre os temas
abordados.

A carta do leitor pode ser definida como:

E o espaco democratico no veiculo informativo com o intuito de intervir no
i debate publico e de diminuir a distancia entre o jornal e o publico. [...] Os textos i
ise limitam a um maximo de 20 linhas, um abaixo do outro e assinados pelos
i leitores. Ali, a selecdo é diversa e traz geralmente opinides sobre a propria Folha, :

mas também abrange visdes sobre temas atuais. (BARICHELLO, 2019)"

Assim, a secdo de cartas do leitor é destinada para que o publico do jornal ou revista
possa compartilhar a sua opinido e estabelecer um vinculo mais interativo com o veiculo. E
importante ressaltar que, nos dias atuais, muitos programas de televisao tém um sistema
parecido de interacdo: permitem que os telespectadores enviem suas opinides sobre a
programagdo por meio de canais digitais. Nesse caso, os textos tendem a ser ainda mais
reduzidos, devido ao pouco espaco disponivel na grade dos programas. Assim, quando vocé vir
na sua prova o termo “carta do leitor”, vocé precisard lembrar especialmente das sec¢des
presentes em jornais e revistas, que sdo a forma mais tradicional de veiculagao deste conteldo.

Fique atento: ha uma diferenca entre carta DO leitor e carta AO leitor. Vamos entender
melhor esses detalhes?

'® Fonte da imagem: https://profissaodesenho.com/caricaturas-com-fotos/

" BARICHELLO, J. et al. Jornalismo Opinativo: Uma Anélise dos Géneros Opinativos no Jornal Folha de Sao
Paulo. Portal Intercom. Porto Alegre, 2019. Disponivel em:
http://portalintercom.org.br/anais/sul2019/resumos/R65-0697-1.pdf.
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A carta ao leitor é um formato jornalistico bem parecido com o editorial: assinado, via de
regra, por um veiculo de comunicagdo e direcionada ao seu leitor. Por isso, é mais comum
encontrarmos as cartas em meios impressos e/ou digitais. Apesar de ter uma similaridade com o
editorial, a carta ao leitor tem como foco principal o leitor em si e ndo a opinido do veiculo. Ou
seja, seu objetivo é trazer uma informagdo que serd extremamente Util ao receptor e pode
comunicar, por exemplo, curiosidades a respeito do processo de produgdo de uma reportagem.
Costuma ser uma conversa direta com o leitor, na qual o veiculo ressalta a importancia do seu
trabalho e os métodos e desafios do processo de produgdo de determinado conteldo
jornalistico, por exemplo.

Veja os dois exemplos a seguir para visualizar melhor essa diferenca entre os termos:

Pacote

0 GLOBO fez boa reportagem Fensa Ve . -

sobre o programa de emprego Carta ao Leitor: A fungao do

para jovem. Salario de até R$ jornalismo

1,5 mi |, como patréo isento de VEJA esté proprocionanda ans leitores uma cobertura completa da Copa da Rissia, &
recolhe?- 05 20% do INSS A o faz com profissicnais gue falam do que estao presenciando

medida vale por dois anos, S

coincidindo com o fim do "

mandato. Evidente a
demagogia eleitoral. Além
disso,quemafinancia é o
seguro-desemprego,
descontado de 75%. Guedes e e
alega que é um bom negdcio ; : g, 5 | o

para o desempregado: esse
desconto garante a ele, durante
o recebimento do auxilio,
contribuir para a Previdéncia. O
que Guedes esconde é que a

: IO

ONDE & VIDA FULSA - Kosyrey, o foldgrafo russe, em agdn: o mening que chega a0 treno de paletd [Fabic

isencdo dada aos patrbes Aman/ve.R)

c Ons‘tltu um mOnta nte mUI‘tO Mo jernalismo, mesma depois do advento da internet, neda substitui a

g upe ri or ao arrECadado como exp.eriéncia de ver a5 caisas de perta, ali ande a vida pulsa em ritma p.ro'prie. :50'

i a5sim se pode testemunhar um garote de 15 anas chegando de paletd ao treing

que se obtémdata xagao do do zew time de futebol. Ou um grupo de criancas mal saidas da infancia
disputando quem tem mais destreza para montar um fuzil de assalto

d esemp rEgadG 2 Kalashnikov. Ou familias de ciganas morando em casas arruinedas por fora,

A.NTGN 10 mmo mas requintadas por dentra. Ou uma mulher ganhando a vida vendendo, & beira
da esirada, xicaras de ché servide em samaovares.

RIO

As curiesidades listadas acima estdo todas na repertagem do redator-chefe de
E A Fahip Altman que percareen cerea de F00 ouilAmatins entre S50

Carta do leitor publicada no Jornal O Globo'® e carta ao leitor publicada na Revista Veja'’,
respectivamente

Assim, a carta do leitor é escrita pelo leitor para interagir diretamente com o veiculo. J3 a
carta ao leitor é escrita pela empresa de comunicagdo e estabelece um didlogo no sentido
contrério, em direcao ao leitor.

'® O GLOBO. Rio de Janeiro, 13 nov. 2019.

' VEJA. Carta ao Leitor: A fun¢do do jornalismo. Disponivel em:
https://veja.abril.com.br/revista-veja/carta-ao-leitor-a-funcao-do-jornalismoy/.
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Cronica

Por fim, vamos estudar a cronica. Preciso dizer aqui que é um dos meus formatos favoritos
no jornalismo, porque ela traz uma narrativa completamente diferente com base em fatos que,
muitas vezes, nem percebemos que aconteceram no nosso dia a dia.

A cronica é considerada um dos produtos jornalisticos mais caracteristicos da cultura
brasileira e ndo é encontrado com facilidade nas produgao literéria internacional. Grandes nomes
da nossa literatura se dedicaram a escrever cronicas e publicar em periédicos, como Rubem
Braga, Clarice Lispector e Vinicius de Morais®® e alcancaram um expressivo publico a partir das
suas histdrias e reflexdes. Mas o que esse formato tem de tdo especial?

A crbnica é um texto curto que tem como assuntos principais as situagdes rotineiras do
cotidiano: a partir delas, a narrativa é construida para apresentar a opinido e a reflexdao do seu
autor. Assim, trata-se de um formato marcado pelo conteido breve, com flexibilidade na
linguagem literaria e simples em relacao as tematicas abordadas. Ao escrever uma crénica, o
autor exercita uma sensibilidade e um olhar atento para relatar, de forma pessoal, fatos e
acontecimentos percebidos por ele que podem, de alguma maneira, agregar valor a vida do
leitor. 2!

Martha Medeiros é uma das cronistas brasileiras mais renomadas nos dias atuais. Veja um
trecho de um dos seus textos, publicado na Revista Ela:

Relacionamento a distancia
Fraquezas, angustias, duvidas: ndo ha espaco para eles no Instagram e no
Facebook

[...]

Meu amigo conhecia profundamente sua namorada capixaba? Pouco, pois o
WhatsApp nado da conta da nossa humanidade, ndo substitui olhares e abragos.
Dificil demonstrar nossos desconfortos através de mensagens on-line, entdo
: da-lhe oba-oba. Resultado: depressdo virou epidemia e os suicidios se sucedem
i porque, entre outros motivos, as pessoas se sentem inadequadas por estar
i sofrendo, o que é um absurdo. Sofrer é adequado. Sofrer é normal. Todo mundo
sofre, mesmo que ndo pareca. E ndo parece mesmo, pela tremenda distancia
estabelecida entre o nosso eu real e o real dos outros.

Do quarto dos pais ao quarto dos filhos pode existir um corredor de 2.000km a
i separé-los. Entre a minha cadeira no restaurante e a sua, abre-se uma cratera a

i cada vez que colocamos o celular sobre a mesa e ficamos checando as redes em

oo
0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000d

“ACADEMIA BRASILEIRA DE LETRAS. O Brasil na crénica. Disponivel em:
http://academia.org.br/artigos/o-brasil-na-cronica.

INASCIMENTO, Patricia Ceolin. Técnicas de Redacdo em Jornalismo - O Texto da Noticia. Sdo Paulo: Saraiva,
2009.
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i vez de conversar, rir, fazer confidéncias. Relacionamento a distancia é siléncio a
i dois, pode estar acontecendo ai mesmo dentro do seu casamento perfeito.?

Ao analisarmos o trecho destacado da cronica, percebemos que a autora expressa sua
percepgdo de mundo a partir de um tema do cotidiano: uma histéria de uma decepgao amorosa
de um amigo. Dessa maneira, é criada uma identificagdo com o leitor, que provavelmente ja
vivenciou ou conhece alguém que lidou com uma situagdo parecida. A partir desse assunto,
Martha Medeiros nos apresenta sua opinidgo de que a tecnologia, em alguns momentos, afasta
mais as pessoas do que as aproxima, como expresso no Ultimo pardgrafo do texto. Portanto,
podemos identificar que a crénica apresenta uma estrutura narrativa flexivel, com base em
assuntos “simples”, porém apresentados sob o olhar Unico de quem a escreve.

3- Interpretativo

Conforme mencionei anteriormente na nossa aula, os géneros mais cobrados em prova
sdo o informativo e o opinativo. Por isso, vamos analisar os outros trés géneros presentes na
classificagdo Marques de Melo com menos detalhes e focaremos essencialmente nos seus
conceitos principais. No entanto, ndo podemos deixar de estudar esses tépicos, porque vocé
sabe que qualquer acerto pode ser decisivo para a sua aprovagao, ndo é mesmo?

O género interpretativo inclui formatos jornalisticos que incitam e estimulam uma
capacidade ativa de interpretagdo por parte do receptor e também do jornalista. Esse género
tem como papel principal educar e esclarecer o leitor de forma mais aprofundada a respeito dos
assuntos do seu interesse. Assim, o jornalismo interpretativo estd relacionado a realizagdo de
extensas investigagdes e analises especializadas, com o objetivo de produzir um conteddo amplo
e qualificado para o receptor.”

O género interpretativo é composto pelo perfil, pela enquete, pela cronologia e
pelo dossié.”

Vamos conhecer a diferenca entre cada um desses formatos?

De acordo com Melo e Assis (2016), o dossié é um formato jornalistico que auxilia na
compreensao das noticias, ao apresentar um mosaico com dados ilustrados, mapas, tabelas e
outros elementos visuais. Assim, ele apresenta detalhes que fazem parte da matéria completa,
mas de uma forma que permite ao leitor compreendé-los com maior facilidade.

?2 O GLOBO. Martha Medeiros: Relacionamento a distancia. Disponivel em:
https://oglobo.globo.com/ela/gente/martha-medeiros-relacionamento-distancia-23965979.
2 OBSERVATORIO DA IMPRENSA. O texto interpretativo. Disponivel em:
http://observatoriodaimprensa.com.br/primeiras-edicoes/o-texto-interpretativo/.

24 CORDENONSSI, Ana Maria; MELO, J. M. D. Jornalismo interpretativo: os formatos nas revistas Veja e Epoca.

Portal Intercom. S&o Paulo, dez./2005. Disponivel em:
http://www.intercom.org.br/papers/regionais/sudeste2008/resumos/R9-0320-1.pdf.
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Ja o perfil € um texto jornalistico que tem como objetivo retratar a vida de uma pessoa
com um olhar externo, ao colocar a histéria do individuo em si como objeto de apuragéao.
Portanto, o jornalista deve realizar um extenso trabalho de pesquisa e de investigacdo e
transformar esse conteldo em um relato condensado para que o receptor conheca mais
informacgdes sobre quem ¢é retratado no perfil.

A cronologia é um formato muito utilizado pelos jornalistas para explicar, de forma
cronoldgica, a ordem na qual os acontecimentos relatados nas matérias ocorreram. No caso da
greve dos caminhoneiros, que prejudicou o transporte logistico no Brasil em 2018, alguns jornais
elaboraram cronologias para que os leitores compreendessem como o assunto gerou interesse
social em buscas no Google. Veja um exemplo:

Busca por greve dos caminhoneiros
Pesquisas no Google mostram pico na sexta-feira

25/5
Protestos se
agravam pelo pais

18/5 20/5 24/5
Entidades cobram Primeira decisdo
reducdo dos judicial contra

impostos no bloqueio total de
diesel e anunciam rodovias
greve

Governo anuncia
acordo

Fonte: Google Trends

Gl Infogréfico elaborado em: 25/05/2018

Cronologia das buscas por “greve dos caminhoneiros” no Google em 2018%

O ultimo formato interpretativo que nés vamos estudar é a enquete: trata-se da exposi¢ao
das opinides e dos pontos de vista de cidaddos sobre temas diversos e nela os entrevistados sao
selecionados de forma aleatdria. Ela pode ser feita por uma equipe de reportagem presente em
um lugar com grande fluxo de pessoas, por exemplo, na qual os jornalistas realizam perguntas
breves para quem passa pelo local. H4 também a enquete digital, que normalmente é realizada
em portais de noticias ou blogs jornalisticos, para aferir a opinido popular de forma estatistica
sobre determinado assunto.

4- Diversional

O género diversional (também chamado de “jornalismo diversional”), como o nome ja nos
indica, tem como fungdo principal entreter o publico, com informagdes apresentadas de forma
leve e atrativa. Veja a definicdo do conceito:

> ESTADAO. Para se fazer um bom perfil. Disponivel em:
https://brasil.estadao.com.br/blogs/em-foca/para-fazer-um-bom-perfil/.
?¢ Fonte da imagem: https://g1.globo.com/economia/noticia/cronologia-greve-dos-caminhoneiros.ghtml
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[...] o género diversional corresponde a conteldos destinados a distragdo do
leitor, mas que, a0 mesmo tempo, em nada deixam a desejar em termos de
i veracidade das informacdes e de seu conteldo. Trata-se, naturalmente, de um
tipo de texto voltado a apreciagdo do publico, que tem a possibilidade de ocupar
i seu tempo livre com a leitura de tais relatos.”” (ASSIS, 2008)

LTYTYTYTYTT YT YT IYYYY YYYYY 4

Vamos ver quais formatos compdem o género diversional?

O género diversional é composto pela histéria de interesse humano e pela
histéria colorida.

As histérias de interesse humano sdo narrativas jornalisticas sobre fatos veridicos que
expressam um grande apelo emocional, ou seja, tém o poder de tocar as emogdes das pessoas
que as conhecem. Elas sdo transmitidas ao receptor pelo jornalista a partir do uso de recursos
literdrios, como a narragdo e o climax. Ja a historia colorida pode ser definida como relatos que
tém como foco explorar as caracteristicas e detalhes de um determinado fato e normalmente séo
utilizados em conjunto com outros formatos jornalisticos.

5- Utilitario

A principal funcdo do género utilitdrio é auxiliar as pessoas a tomar decisdes rapidas e
fazer escolhas no seu dia a dia. Assim, seus formatos apresentardo informagdes convenientes ao
receptor, ajudando-o em atividades cotidianas.

O género utilitério é composto pelo indicador, pela cotacao, pelo roteiro e
pelo servigo.

O indicador é um formato que apresenta dados estatisticos relevantes para a audiéncia,
como a previsao do tempo. J& a cotacao é utilizada para demonstrar as variagdes mercadolégicas
na darea econdmica, como em relagdo aos precos praticados no mercado agricola e as
pontuagdes da Bolsa de Valores. Por sua vez, o roteiro é frequentemente encontrado nas se¢des
jornalisticas de conteldo cultural, como indica¢des para o consumo de bens simbdlicos (como
passeios, turismo, arte, etc). Ademais, o servico é um formato bem flexivel a partir do qual o
veiculo de comunicacao presta um servico de forma direta para o seu publico, ao informar como
adquirir determinados produtos ou explicar dividas dos seus leitores. Na maioria das vezes, o
servigo estd relacionado a protecdo dos direitos do cidadao em relacao as empresas publicas e
privadas.?®

7 ASSIS, Francisco De. O género jornalistico diversional na imprensa paulista: evidéncias nos jornais
Valeparaibano e Correio Popular. Portal Intercom. Sdo Paulo, dez./2005. Disponivel em:
http://www.intercom.org.br/papers/regionais/sudeste2008/resumos/R9-0262-1.pdf.

%8 \JAZ, Tyciane Viana. Género Utilitario: Presenca nos jornais Folha de S. Paulo e O Estado de S. Paulo. Portal
Intercom. S&o Paulo, dez./2005. Disponivel em:
http://www.intercom.org.br/papers/regionais/sudeste2008/resumos/R9-0204-1.pdf.
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Cotagdo cambial disponivel no portal UOL?

? Fonte da imagem: https://economia.uol.com.br/
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NOCOES INICIAIS SOBRE ESPECIALIZACAO NO JORNALISMO

Ao assistir frequentemente o mesmo programa jornalistico na TV, vocé j& deve ter percebido que alguns
jornalistas costumam atuar sempre em coberturas e reportagens com o mesmo tema. Alguns apresentam sempre
noticias da drea econdmicaq, j& outros sGo reconhecidos pelo seu excelente trabalho como repérteres de eventos
esportivos. Isso ndo acontece por acaso: existem subdreas no jornalismo nas quais alguns profissionais decidem
se especializar.

Essas distintas dreas do jornalismo costumam ser exploradas pelas bancas examinadoras. E claro que
seria praticamente impossivel abordar em apenas uma aula todos os tipos de jornalismo especializado
existentes, porque as possibilidades sdo praticamente infinitas. O trabalho jornalistico estd presente nas mais
diversas esferas produtivas da sociedade e, portanto, pode ter inimeras informac¢des como matéria-prima
para os seus produtos-finais. Por isso, selecionei para a nossa aula apenas os temas e conceitos mais abordados
nas provas de concurso para Comunicagdo Social e que, portanto, tem maior chance de serem explorados no
seu certame.

Mas, afinal, o que é o jornalismo especializado?

O jornalismo especializado por ser definido como a produgéio de conteldo jornalistico focado em
determinadas tematicas ou dreas do conhecimento. Os assuntos das matérias sGo abordados de forma mais
detalhada e precisa, em comparagdo ao trabalho tradicional dos veiculos de comunicagdo que exploram os
fatos de maneira generalista.!

O jornalista especializado tem um papel indispensdvel na nossa sociedade ao permitir que profissionais
sejam qualificados em determinadas dreas de atuagdo e, assim, transmitam informac¢des de altissimo nivel
para seus receptores. Vivemos em um século no qual a audiéncia tem acesso a inUmeras fontes de contelddo
jornalistico, sejam elas nacionais ou estrangeiras. Assim, é possivel escolher qual contetdo consumir: na internet,
por exemplo, o leitor tem muito mais poder em rela¢do a quais matérias ele lerd, em comparagdo & selegdo
pré-definida realizada em um jornal impresso.

: Nesse estdgio em que as escolhas individuais prevalecem sobre o engajamento com a :
coletividade, faz sentido que a informacdo procure atender as especificidades ao se dirigir
. aos publicos diferenciados. E neste panorama que o perfil do jornalista sofre alteragdes, as .
i publicagdes passam a dedicar-se mais a informacgdo personalizada, portanto o jornalismo
especializado tende a se desenvolver cada vez mais. (ABIAHY)? :

Nesse contexto, o jornalismo especializado atenderd & uma audiéncia criteriosa, que tem interesse em
conhecer noticias e dados mais detalhados a respeito dos seus temas preferidos. Isso traz uma flexibilidade e
uma amplitude maior para o veiculo de comunicagdo, que poderd atrair publicos distintos para seus produtos
jornalisticos, como programas de TV e revistas de nicho. Logo, hd também um consequente fortalecimento da
democracia e da liberdade de expressdo, & que o acesso & informagéio qualificada é estimulado.

Como percebemos, o jornalismo especializado representa uma tendéncia que se fortalecerd em um
ritmo cada vez mais avangado nos préximos anos. O grande volume de conteddos disponiveis nas novas midias

L SANTOS, Marli Dos; BUENO, W. D. C; Jornalismo especializado no Brasil: Teoria, pratica e ensino. 1. ed. S0 Bernardo do
Campo: Metodista, 2015.

2 ABIAHY, A. C. D. A. O jornalismo especializado na sociedade da informac3o. Biblioteca On-line de Ciéncias da
Comunicagdo. Jodo Pessoa. Disponivel em: http: //www.bocc.ubi.pt/pag/abiahy-ana-jornalismo-especializado.pdf. Acesso em:
15 nov. 2019.
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também permitiv que os profissionais da drea mididtica tivessem um maior acesso a cursos, palestras, workshops
e especializacdes, aumentando a exigéncia do préprio mercado de comunica¢do em relagdo aos niveis de
qualificagdo dos seus profissionais. Portanto, o jornalismo especializado permitird que os interesses individuais
de cada receptor sejam atingidos de forma segmentada, aumentando também o engajamento da audiéncia
em relagdo ao veiculo de comunicagdo que investe nessa produgdo de conteudo.

E importante também destacar que o jornalismo especializado representa um movimento inverso em
relagdo & légica tradicional de distribuicdo de informagdo. No século XX, com o advento das tecnologias de
comunicacdo de massa, o principal objetivo do trabalho de comunicagdo social era homogeneizar a audiéncia.
Ou seja, eram selecionados conteiddos que fizessem sentido para um puiblico médio, como se todas as pessoas
tivessem o mesmo interesse. Contudo, atualmente esse modelo ndo é mais vidvel: hd cada vez um foco maior
das empresas de comunicag¢do em oferecer uma variedade expressiva de canais, programas, revistas e demais
produtos jornalisticos com o objetivo de atender as demandas especificas dos mais distintos grupos sociais.

S
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Jornalismo Cientifico

A ciéncia estd sempre presente na nossa vida: ao tomar um remédio ou usar seu carro para
fazer compras no supermercado, por exemplo, vocé estd usufruindo de forma direta dos
resultados de diversas pesquisas académicas desenvolvidas em areas como quimica, fisica e
engenharia. Esse trabalho é desenvolvido de forma extremamente especializada, com o uso de
recursos tecnolégicos avangados e em colaboragdo com as descobertas que ja foram feitas em
comunidades cientificas ao redor do mundo.

No entanto, nés sabemos que o conhecimento cientifico, por ser desenvolvido por
equipes altamente habilitadas, é de dificil acesso e entendimento por parte da populagéo leiga.
Muitas vezes esse conteldo fica restrito apenas aos circulos académicos das universidades e nao
tem seu valor reconhecido pelas pessoas que serdo beneficiadas por ele. Assim, veremos que o
jornalismo cientifico tem um papel essencial na difusdo desse conhecimento, ao facilitar que a
grande audiéncia dos veiculos de comunicagdo possa conhecer os avangos desenvolvidos pelos
cientistas e pesquisadores.

O jornalismo cientifico, assim, é uma &rea extremamente relevante na produgdo de
conteldos especializados pela midia. Contudo, ele é constantemente confundido com a
divulgacao cientifica: esses sao dois conceitos diferentes que vocé precisa entender para a sua
prova.

Vamos ver o que ¢ a divulgagéo cientifica:

Ela funciona como uma ponte de reaproximagdo entre a sociedade e a ciéncia,
i possibilitando a reintegragdo da ciéncia com a cultura, ao apresenta-la em uma

:linguagem familiar ao grande publico e demonstrar sua presenca na vida
: cotidiana. (COSTA, 2010)’

Seccccecccccccemeceed

Assim, podemos entender, para fins de prova, que a divulgacao cientifica é um esforco
realizado pelos préprios cientistas e profissionais da area para que seus resultados e descobertas
sejam cada vez mais conhecidos pela populagdo em geral. Existem inimeros meios pelos quais a
divulgagdo cientifica pode ser realizada, como artigos, revistas especializadas, seminarios,
congressos, eventos, etc.

Ja o jornalismo cientifico € um pouco diferente: trata-se da publicacao dos resultados das
pesquisas cientificas nos veiculos de comunicagdo, com textos escritos por jornalistas em
formatos especificos, como noticias e reportagens. Dessa maneira, o publico que tem acesso
aquele veiculo de comunicagdo conseguird compreender, de forma facilitada, como as pesquisas
académicas tém se desenvolvido e qual é o impacto destes avangos no seu dia a dia.

Vamos esquematizar para que essa diferenca fique bem clara:

" COSTA, T. C. L. Jornalismo cientifico x divulgacéo cientifica: uma anélise da cobertura da COP-15. Rio de
Janeiro, 2010. Disponivel em: https://pantheon.ufrj.br/bitstream/11422/2384/1/TCOSTA.pdf.
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Jornalismo cientifico é uma forma de publicagdo dos conhecimentos
cientificos em veiculos de comunicagdo, como noticias, com o objetivo de
informar um publico diverso e ndo especializado a respeito dos avangos da
ciéncia e da tecnologia com uma linguagem adaptada ao seu nivel de
entendimento. Assim, pode ocorrer em diversas midias, como jornais, internet e
revistas.

Divulgacao cientifica é a publicacdo de descobertas e pesquisas na area de
ciéncia e tecnologia e é realizada, na maioria das vezes, por pesquisadores. Em
geral, ocorre por meio de artigos e revistas académicas.

Portanto, percebe-se que o jornalismo cientifico, além de incentivar o interesse da
populagdo pela ciéncia, também assume um essencial papel educativo na nossa sociedade. Nés
temos a consciéncia de que o ensino superior e a Academia é um espago restrito para poucas
pessoas devido a qualificacdo técnica e educacional necessaria para atuar neste meio. Dessa
maneira, os veiculos de comunicagdo auxiliam a estreitar os lacos entre a comunidade cientifica e
a populagéo.
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PLANEJAMENTO DE PAUTA

O trabalho em uma redacdo jornalistica é dindmico: grandes noticias acontecem a
qualguer momento e exigem que a equipe esteja sempre preparada para realizar a apuragédo e a
cobertura para informar a audiéncia rapidamente.

Assim, o processo basico de produgdo de conteldo jornalistico tem quatro fases:
planejamento de pauta, apuragdo, redacao e edicdo. Neste capitulo, nés abordaremos a primeira
etapa, na qual é definida a pauta das matérias a serem desenvolvidas.

Apesar de lidarem com o inesperado todos os dias, as equipes jornalisticas também
precisam trabalhar de forma organizada e estruturada em relagdo ao planejamento. A pauta sera
a base da produgdo e orientard os repoérteres e demais profissionais a respeito de quais
atividades sdo prioritarias no expediente.

Assim, podemos compreender a pauta como o planejamento da edicao de um produto
jornalistico, com a listagem dos temas que serdo abordados e as indicagdes técnicas necessarias
para a produgdo da matéria (como formato, local das gravagdes, contatos de fontes importantes,
etc). A pauta serd atribuida aos jornalistas do veiculo de comunicagdo, como uma tarefa a ser
concluida por eles em determinado periodo de tempo.

Além de organizar o trabalho das equipes de profissionais, a realizagdo da pauta, em
relacdo ao veiculo de comunicagdo, permite que a empresa economize recursos financeiros.
Serdo produzidos apenas os conteldos que caberao nos espagos disponiveis nos seus produtos
jornalisticos e que realmente serdo de interesse da audiéncia. Ademais, a pauta otimiza o tempo
dos jornalistas contratados, ao permitir que eles realizem o seu trabalho de forma mais
organizada e focada na entrega dos produtos finais.

Como mencionamos, a pauta é uma ferramenta de planejamento: ou seja, ao estrutura-la,
o pauteiro utilizard informagdes ja conhecidas por todos. Nao é possivel prever acontecimentos
inesperados como uma tragédia, por exemplo, entdo a pauta serd utilizada com maior frequéncia
para a produgdo de temas nio-factuais ou previsiveis. E claro que a pauta serd importante para
todas as etapas de produgédo jornalistica, no entanto, sua fungdo principal é planejar a edicao:
nem todos os dias apresentam o mesmo volume de noticias, portanto, caso o veiculo ndo tenha
contetdo factual suficiente, o editor podera usar as pautas ja produzidas para complementar o
produto jornalistico.

Mas como uma pauta é estruturada no dia a dia de uma redagdo?

As pautas sao desenvolvidas em uma atividade conhecida como reuniao de pauta. Em
geral, € um dos primeiros afazeres dos jornalistas ao chegarem na redagdo para um dia de
trabalho: eles se reunirdo com os repérteres, editores, produtores e demais profissionais
envolvidos no processo de criagao jornalistica (com técnicos de audiovisual, por exemplo).

§0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000
z

E preciso haver um ritual descentralizado de discussdo dos assuntos que possam
iser abordados em reportagens. Assim, jornalistas da prépria equipe e das

—
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: emissoras integrantes da Rede discutem pautas, elaboram sugestdes e enviam a
i mesa de producdo. (BONNER, 2009)

Na reunido de pauta, sdo apresentadas sugestdes e ideias de assuntos que podem gerar o
interesse da audiéncia e que sdo relevantes para a sociedade. Os jornalistas responsaveis pelas
pautas podem utilizar multiplas fontes para identificar esses temas: agéncias de noticias
internacionais, veiculos de midia concorrentes, pesquisas em acervos nao-jornalisticos, releases
enviados por assessorias de imprensa, relatérios de érgdos de pesquisas estatisticas, etc. Ndo ha
uma limitagdo sobre o modo como uma boa pauta surge: o jornalista precisa ter um olhar atento
para a realidade e exercer um papel criativo ao buscar por assuntos a serem produzidos.

Em um telejornal diario, por exemplo, serd produzido um planejamento de pauta para o
programa. No entanto, em casos de jornais impressos com grande volume de informacgdes, por
exemplo, é muito comum que os jornalistas trabalhem com planejamentos segmentados para
cada editoria ou caderno da publicagdo. A forma de organizagdo e a frequéncia de produgdo das
pautas ird variar de acordo com a periodicidade, abrangéncia, tipo e tematica de cada veiculo.
Contudo, em todos os casos a pauta serd uma ferramenta indispensavel para nortear o trabalho
desenvolvido pelos profissionais de comunicagao.

E muito comum ouvirmos, em uma redacdo, que determinada pauta “caiu”. Essa € uma
expressdo utilizada pelos profissionais de comunicagdo para dizer que determinado assunto
planejado nédo serd mais produzido pelo veiculo. Isso pode ocorrer por alguns motivos, tais como
o conhecimento de novos fatos que inviabilizam a produgdo da matéria, a existéncia de noticias
importantes que envolverdo a participagdo de muitos profissionais nas coberturas ou a
indisponibilidade de recursos para realizar a apuragdo. Assim, o fato da pauta constar no
planejamento ndo obriga a equipe a produzi-la e veicula-la: esse seria o cenario ideal mas, em
um contexto de constantes mudangas do jornalismo, é preciso ter flexibilidade nesse
planejamento.

De acordo com Lage (2017), existem trés tipos de pautas em relagdo as suas origens:

Pautas de noticias (cobertura de fatos): incluem eventos programados, noticias
sobre acontecimentos sazonais, fatos prolongados por muitos dias e também
novas informagdes a respeito de acontecimentos ja apresentados em outras
edi¢bes do produto jornalistico.

Pautas de reportagens: orientam as equipes a respeito do trabalho de
investigagdo e apuragdo das causas, dos desdobramentos e dos detalhes a
respeito de fatos ja abordados como noticias.

Pautas “sem gancho”: sdo aquelas que ndo estdo vinculadas a noticias ou a
acontecimentos recentes. Elas costumam representar um servico a sociedade, ao
explorar temas de interesse geral da audiéncia, como assuntos relacionados a
saude e educacgao, por exemplo.

rﬂ‘fﬂfj
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Vocé também ja deve ter ouvido falar das expresses pauta aberta e pauta fechada. Essa é

uma outra forma de definir as pautas, de acordo com o nivel de liberdade que o repérter terd ao
realizar o seu trabalho.

Uma pauta aberta é caracterizada por permitir que o jornalista tenha uma grande

flexibilidade em relagdo a forma como o assunto serd abordado: ele pode escolher quais
perguntas realizard para o entrevistado, quais detalhes receberdo maior atencédo, quais sdo suas
fontes mais importantes, etc. J& a pauta fechada ndo permite que o profissional realize tantas
alteragdes: ele precisara seguir a risca o planejamento e a abordagem definidas pelo veiculo para
o fato em quest&o.’

Além da classificagdo acima, de acordo com Jorge (2008), as pautas também tém

caracteristicas especificas de acordo com o tipo de veiculo para o qual o conteldo serd
produzido. Veja:

Pauta de jornal: costumam ser extremamente detalhadas e sdo mais
extensas, visto que envolvem a conversa com multiplas fontes para a realizagao
da apuragédo.

Pauta de revista: é uma pauta semelhante a do jornal, contudo, hd mais
tempo disponivel para a producao das informacdes.

Pauta de TV: em geral, é produzida diariamente devido a periodicidade da
maioria dos telejornais. O produtor auxiliard o repdrter com atividades como a
marcagdo de entrevistas e as autorizagdes necessarias para gravar em
determinados locais (como dentro de edificios privados, por exemplo). Ademais,
a pauta de TV envolve informagdes sobre movimento e produgdo de imagens, ja
que os aspectos audiovisuais também precisam ser considerados.

Pauta de radio: algumas emissoras tém pautas estruturadas, enquanto
algumas apenas listam de forma mais simplificada os assuntos do dia. O radio
costuma valorizar mais as sonoras, ou seja, as falas dos entrevistados, ja que nao
tem o componente de imagem para reforcar as informagdes. Ademais, o radio
tende a fazer coberturas ao vivo de forma mais rapida do que outros veiculos
devido a facilidade de transmissdo das informacdes.

Pauta de agéncia: destinada aos assinantes, traz de forma rapida e concisa
quais temas serdo destaques do noticidrio diario. Os boletins sdo atualizados ao
longo do dia para que as agéncias possam “correr” e dar os furos jornalisticos o
mais rapido possivel.

Pauta de internet: costuma ser um documento claro e objetivo. Ela
“ordena” os jornalistas a cumprirem as atividades ali pré-determinadas de forma
rdpida, visto que o conteldo para internet precisa ser publicado com celeridade

" CAMPOS, Pedro Celso. Géneros do Jornalismo e Técnicas de Entrevista. Disponivel em:
http://www.bocc.ubi.pt/pag/campos-pedro-generos-do-jornalismo.pdf.
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maior do que em outros veiculos. Ademais, podem conter links de apoio para
facilitar o trabalho do profissional.

Além da classificagdo acima, também existem diferentes tipos de pautas de acordo com a
ocasido para a qual elas foram feitas. Veja:

Pauta do dia: como o nome ja diz, é a pauta que define os assuntos que serao trabalhados
e desenvolvidos pelos jornalistas naquele dia de trabalho. Cada pauta serd distribuida a um
reporter especifico, que fara entrevistas e apuragao ao longo do dia.

Pauta do reporter: essa expressdo é usada para definir o documento que o repérter pode
criar, em cima daquilo que foi definido como pauta geral do jornal, para organizar as suas
demandas e o seu dia de trabalho.

Pauta de cobertura: uma pauta para um grande tema que serd abordado pelo jornal
(como por exemplo a cobertura de um evento esportivo) provavelmente envolvendo a produgao
de mais de uma matéria.

Pautdo: de acordo com Jorge (2008), acontece quando o editor-chefe pede "destaque
para determinada matéria ou recomendar maior carinho com um texto, ou ainda centrar todos os
esforgos (e deslocar repérteres) para o grande assunto do dia".

Pautas especiais: sdo usadas no caso de matérias especiais e que, portanto, levam um
maior tempo de apuragao e de desenvolvimento. Assim, costumam exigir um amplo trabalho de
pesquis de informacdes.

Pauta recomendada: vem “de cima”, ou seja, dos donos do veiculo. E o tipo de pauta que
exige muito cuidado da equipe e deve ser feita de acordo com as designagdes e detalhes
especificos que vém no documento. Um exemplo sdo pautas sobre um prémio que foi recebido
pelo grupo de comunicagédo e, assim, devera ser noticiado por seu telejornal.

Ja vimos até aqui diferentes formas de classificar pautas! Existem também duas expressdes
que vocé deve conhecer no seu estudo sobre o tema:

- Filho da pauta: repérter que faz apenas aquilo que esté escrito na pauta, ou seja, apenas
cumpre as orientagdes diretas. E a pessoa sem iniciativa, ou seja, ndo faz sugestdes e ndo vai
além do que foi solicitado.

- Fora da pauta: expressdo usada para explicar o fato de que um repérter estd “fora da
pauta” diaria de acontecimentos porque estd produzindo uma reportagem especial.

ﬁ
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QUESTOES COMENTADAS

1. (CESPE - 2019 — SLU/DF)

Os termos comentério e boato sao considerados sinénimos: ambos apresentam o fato por meio
de notas ou ponderagdes, por escrito ou orais, cuja interpretagdo pode possuir tanto um viés
negativo quanto positivo.

Comentiério:

Ha uma diferenca clara entre os boatos e comentérios: o boato ndo tem a sua origem conhecida e
ocorre de forma publica, de boca em boca, sem ter um autor definido. Alguns manuais de redacéo
jornalistica, como o da Folha de Sdo Paulo, consideram que os boatos sempre estéo relacionados
a noticias falsas.' J& o comentério é a expressao de uma opinido ou informagdo adicional sobre
determinado assunto, realizado de forma identificada (ha indicacdo autoral)?. Portanto, a questéo
esta errada ao afirmar que os termos sdo sinénimos.

Gabarito: errado.

2. (CESPE - 2019 - SLU/DF)

A publicacdo denominada newsletter contém noticias sobre tema especifico, com contetdo
especializado e periodicidade estendida, e é dirigida a um publico especifico.

Comentiério:

A questao apresenta a definicdo correta de newsletter: um compilado de links, noticias e contetidos
multimidia sobre determinado tema especializado. A newsletter costuma ser enviada de forma
segmentada para os assinantes (de acordo com seus assuntos de interesse) via e-mail. Assim,
questdo correta.

Gabarito: certo.

3. (CESPE - 2018 — EMAP)

" FOLHA DE SAO PAULO. Entenda a diferenga entre "rumor" e "boato". Disponivel em:
https://www1.folha.uol.com.br/folha/dinheiro/ult?1u48787 .shtml. Acesso em: 13 nov. 2019.

20OBSERVATORIO DA IMPRENSA. O importante papel do comentario no jornalismo. Disponivel em:
http://observatoriodaimprensa.com.br/tv-em-
questao/_ed815_o_importante_papel_do_comentario_no_jornalismo/. Acesso em: 13 nov. 2019.
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A coluna, texto de estilo livre e pessoal, e o editorial, texto que expressa a voz da empresa
jornalistica, sdo géneros de opinido.

Comentiério:

Questao corretal Como vimos, a coluna ou artigo expressa a opinido do autor que a assina. Ja o
editorial apresenta o entendimento do veiculo que o publica.

Gabarito: certo

4. (CESPE - 2016 — TCE/PR)

Em nota divulgada em abril, a Policia Federal informou que o prazo de entrega de novos
passaportes mudaria. Em vez de seis dias Uteis, a espera levaria trinta dias corridos. A situacéao,
segundo se informou, se normalizaria em junho.

Junho se passou, mas o quadro passa longe de ter voltado ao normal. A demora para a emissao
do documento saltou para até quatro meses, e ndo sera surpresa se esse periodo ficar ainda maior.

E que a Casa da Moeda do Brasil, responsavel por confeccionar passaportes no pais, informou que
a producgao precisou ser paralisada, mas deverd ser retomada em breve.

Essa interrupcao decorreria da falha em um equipamento. A explicacdo para os atrasos de cento e
vinte dias residiria em problemas no fornecimento do papel usado no passaporte, ao passo que
dificuldades pontuais em abril estariam ligadas a erros no recolhimento das taxas.

Custo PF. In: Folha de S.Paulo, 2/7/16 (com adaptagdes).

Tendo em vista que o texto antecedente foi submetido ao processo de apuragdo em que a fonte
ouvida foi a prépria empresa Folha de S.Paulo, é correto afirmar que, do ponto de vista da redacéo
jornalistica, esse texto é denominado

>

) coluna.

0

) editorial.

@)

) artigo.
)

D) reportagem.

E) parecer.

Comentiério:

Neste caso, perceba como o préprio comando da questdo nos dd uma dica valiosa para
respondermos a questdo ao afirmar que “a fonte ouvida foi a prépria empresa Folha de Sado Paulo”.
Ou seja, o veiculo que publicou a noticia também foi a fonte dele, o que j& nos indica a
possibilidade tratar-se de um editorial. Ao lermos o conteldo do texto, verificamos que ndo é
apenas um texto informativo: ha um claro juizo de valor ao identificarmos trechos como “néo sera
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surpresa se esse periodo ficar ainda maior”. Assim, ha a expressao da opinido do veiculo de forma
clara e assinada no texto. Portanto, o formato é o editorial e alternativa correta é a letra B.

Gabarito: letra B.

5. (CESPE - 2016 — DPU)

Interatividade e atualizagdo simultédnea sdo caracteristicas proprias do informativo, ou do boletim.

Comentiério:

Como vimos na aula, o boletim é um formato jornalistico estatico, ou seja, ndo permite a
participagdo do receptor. Portanto, item errado.

Gabarito: errado.

6. (CESPE / SLU-DF / 2019)

Os meios tecnoldgicos para recepgdo das noticias permitiram ao publico realizar, ao seu modo e
disponibilidade de tempo, leituras rdpidas dos fatos e posteriores consultas mais aprofundadas as
diversas camadas informativas (textuais e audiovisuais) que passaram a recobrir a apresentacéo
gradativa da noticia.

Comentiério:

Ao trazer a noticia para o meio digital, é possivel viabilizar uma leitura em diversos niveis: o leitor
que tem um interesse maior no assunto poderd pesquisar por varias matérias distintas, por
exemplo, enquanto aquele que deseja apenas informagdes breves fard uma leitura mais breve.
Logo, item certo.

Gabarito: certo.

7. (CESPE / SLU-DF / 2019)

A competicao dos veiculos de comunicagdo para publicar uma noticia de primeira médo acarreta o
risco de imprecises e até de erros na apuragao dos fatos, por isso o jornalista, ao publicar os
primeiros flashes da noticia, deve acrescentar adverténcia relativa a incompletude das apuragdes
do fato e de seus detalhes e, sempre que necessario, substituir o resumo original por uma
narrativa mais aprofundada.
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Comentiério:

Uma noticia precisa ter o conteldo preciso e correto: em situagdes nas quais ainda nao foi possivel
obter todas as informacdes sobre um fato, é importante avisar isso ao leitor, no caso de matérias
digitais que podem ser atualizadas e editadas posteriormente. Logo, item certo.

Gabarito: certo.

8. CESPE / SLU-DF / 2019)

Cartas de leitores nao sao classificadas como uma modalidade de jornalismo, uma vez que os
editores ndo tém condicdes de checar a veracidade das informacbes e a razoabilidade dos
comentarios enviados.

Comentiério:

As cartas sdo sim um formato jornalistico e fazem parte do género opinativo, visto que vdo mostrar
a opinido dos leitores de um jornal. Logo, item errado.

Gabarito: errado.

9. (CESPE / SLU-DF / 2019)

Embora as se¢des de opinido dos veiculos de imprensa estejam abertas a participagdo de
colaboradores externos, os artigos de opinido produzidos por autores externos ao corpo redacional
ndo se classificam como jornalismo opinativo.

Comentiério:

Os artigos sao sim classificados como um formato jornalistico que faz parte do género opinativo,
conforme a classificagdo que noés estudamos em aula. Logo, item errado.

Gabarito: errado.

10. (CESPE/EMAP /2018)

Embora a crénica no jornalismo brasileiro seja geralmente embasada em algum aspecto da
realidade, esse género permite um relato poético, de feicao literaria.

Comentiério:
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A cronica tem sim uma relagdo com a literatura, visto que tem uma linguagem mais flexivel e usa
fatos do dia a dia para trazer uma reflexdo feita pelo autor. Logo, item certo.

Gabarito: certo.

11. (CESPE/IPHAN /2018)

A noticia, principal produto do jornalismo, acompanha os contextos histérico, social, politico e
econdémico em que estiver inserida, ocupando um papel de bem simbdlico fundamental a
participacdo nos processos de transformacao da sociedade.

Comentiério:

A noticia tem sim um papel na sociedade, visto que ela nos mostra os acontecimentos e o fluxo
da proépria vida humana. Dessa forma, ela demonstrara e estara inserida em contextos sociais,
histéricos e politicos, por exemplo. Logo, item certo.

Gabarito: certo.

12. (CESPE - 2010 - SERPRO)

Um critério importante da noticiabilidade é a distancia: informag&es acerca dos fatos ocorridos em
localidades distantes tém mais valor como noticia.

Comentiério:

A questdo inverteu o valor da distancia como critério de noticiabilidade: quanto mais préximo
geograficamente for o acontecimento do fato, maior serd o seu valor como noticia para os veiculos
de comunicagdo. Portanto, questao errada.

Gabarito: errado.

13. (CESPE - 2018 — EMAP)

Define-se noticia como a comunicagdo de uma ocorréncia que atinge a comunidade, causando-lhe
horror.

Comentiério:

A noticia ndo precisa ser necessariamente uma informacdo que causa horror na sociedade, como
afirmou o item, mas apenas um fato que seja novo e tenha relevancia em determinado contexto.
Assim, a questdo esta errada.
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Gabarito: errado.

14. (CESPE - 2018- EMAP)

No Ocidente, adota-se, para a noticia, o formato de piramide invertida, relatando-se uma série de
fatos a partir do fato mais interessante ou mais relevante.

Comentiério:

A questdo apresentou a definicdo correta da piramide invertida: as informac¢des mais relevantes
sdo apresentadas logo no inicio da noticia, para atrair a atengdo do receptor. Portanto, questao
certa.

Gabarito: certo.

15. (CESPE - 2018 — EMAP)

Humanizagdo, contexto social e reconstrugdo histérica sao caracteristicas do género reportagem.

Comentiério:

A questdo apresenta de forma correta algumas das caracteristicas da reportagem, que pode
apresentar um fato de forma humanizada, de acordo com determinado contexto social e realizar
uma reconstrugdo histérica dos assuntos abordados. Portanto, questao correta.

Gabarito: Certo

16. (CESPE - 2014 — ANATEL)
Reportagem multimidia e jornalismo publico ou cidadao sdo exemplos de formatos jornalisticos

que surgiram com a Internet.

Comentério:

A questdo estd incorreta porque o jornalismo cidaddo ndo surgiu com a internet — ele ja era
realizado anteriormente a partir do uso de cartas, telegramas, telefonemas, etc. A internet apenas
ampliou as possibilidades de participacdo do cidaddo, mas ndo criou essa forma de fazer
jornalismo. Portanto, item errado.

Gabarito: errado.

17. (CESPE -2011-EBC)

As efemérides do colunismo politico sdo acontecimentos que podem ser enquadrados na
categoria das noticias do tipo fait divers.
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Comentiério:

O termo efeméride faz referéncia as informagdes importantes que sdo transmitidas (ou seja, fatos
que serdo lembrados posteriormente). O fait diver, por sua vez, é um formato conhecido pela
leveza e pelo conteldo diferenciado, com um teor incomum. Assim, percebe-se que o texto esta
errado, visto que informagdes relevantes do colunismo politico ndo podem ser categorizadas
como fait divers.

Gabarito: errado.

18. (CESPE - 2013 — SERPRO)

A pauta, que tem o objetivo secundario de auxiliar no planejamento da edicéo jornalistica, é
amplamente adotada na imprensa brasileira e nos veiculos de comunicagdo corporativos.

Comentiério:

Como vimos na aula e também na questdo anterior, a pauta tem como objetivo primordial auxiliar
no planejamento da edicdo jornalistica. Assim, a questdo estd incorreta ao afirmar que esse seria
um objetivo “secundério”. Perceba, no entanto, que a segunda parte da afirmacédo esta correta: a
ferramenta é realmente amplamente adotada na imprensa brasileira e nos veiculos de comunicagéo
corporativos.

Gabarito: errado.

19. (CESPE - 2010 - SERPRO)

Pauta é o documento que organiza a redagdo e o trabalho de reportagem. E tanto a relagdo de
assuntos quanto a indicagdo que o repdrter deve seguir para produzir a matéria.

Comentiério:

A questdo nos apresenta corretamente a definicdo da pauta com as suas principais fungdes, ao
indicar os assuntos que serao produzidos e também orientar o trabalho da equipe de reportagem.
Alternativa correta.

Gabarito: certo.

20. (CESPE-2012-TJ/AL)

Assinale opcao correta no que se refere a pauta.
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A) Nao é necessario que o press release ofereca indicagdes de pauta para o repdrter quando
o material contém os dados do responsavel pelo assunto na assessoria.

B) Quando a pauta produzida pelo assessor é relevante para o assessorado, o repérter publica
o material no jornal.

C) A pauta independe da area de cobertura de um jornalista e deve ser padronizada pela
assessoria de imprensa para que material igual seja encaminhado para os diferentes 6rgéos
de imprensa.

D) A pauta é normativa e estipula uma linha de acao a ser obrigatoriamente obedecida pelo
reporter.

E) A pauta é o documento que organiza a redagdo e o trabalho do jornalista, seja na redagao,
seja na assessoria de imprensa.

Comentério:
Vamos analisar item por item para responder a essa questao, ok?

A letra A estd incorreta porque afirma que o press release nao devera ter as informagdes completas
sobre a pauta. O press release é uma sugestao de pauta enviada pela assessoria de imprensa para
os veiculos de comunicagéo, por isso, devera ter todas as informagdes relevantes no seu contetdo
para auxiliar o trabalho de apuragdo do reporter.

A letra B estd errada porque a pauta produzida pela assessoria ndo serd publicada diretamente no
jornal: ela seréd utilizada como base de informagdes para que o jornalista faca a apuragédo dos dados
e/ou pesquisas adicionais e, assim, produza uma reportagem, por exemplo. E importante ressaltar
que o resultado final do trabalho jornalistico devera ser coerente com o formato do veiculo e, por
isso, a pauta da assessoria de imprensa ndo pode ser diretamente publicada.

A letra C esta incorreta ao afirmar que a pauta de uma assessoria de imprensa deve ser padronizada
e ndo tem relagdo com a drea de cobertura dos jornalistas. Muito pelo contrério: as pautas devem
ser recebidas pelos jornalistas de acordo com as suas editorias, ou seja, devem ser coerentes com
os assuntos de interesse do profissional e do veiculo no qual ele atua.

Ja a letra D estd errada porque o repérter ndo é obrigado a seguir a linha de agdo da pauta. Ela
orienta seu trabalho sim, mas ndo vincula o profissional, que pode obter informagdes e contetidos
adicionais para a realizagdo da matéria final, conforme sua interpretacao.

Portanto, a alternativa correta é a letra E, que demonstra corretamente que uma das principais
funcdes da pauta é organizar o trabalho das equipes jornalisticas.

Gabarito: letra E.

21. (CESPE -2010- ABIN)

.a-”’fﬂf
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Do mesmo modo como, no telejornalismo, a pauta precisa trazer um planejamento pormenorizado
do que serd noticiado, no jornalismo veiculado na Internet, a pauta deve ser elaborada com muito
rigor, apresentando orienta¢des detalhadas que guiem o trabalho do reporter.

Comentiério:

Nessa questdo, é importante lembrarmos que os meios de comunicacao social possuem
caracteristicas distintas. A internet ndo permite o mesmo nivel de planejamento como a
programacado de uma rede de TV, por exemplo. Nos meios digitais, todos os individuos (mesmo
aqueles que ndo sdo jornalistas) podem publicar de forma instantéanea. Ou seja, ndo ha tempo habil
para realizar um extenso planejamento de pauta em veiculos online: caso seja preciso adicionar
novas informagdes, as noticias poderdo ser atualizadas em tempo real. Assim, a afirmacao esta
errada.

Gabarito: errado.

22. (CESPE-2011-STM)

Pauta, reportagem, publicacdo e edicao sdo, nessa sequéncia, as quatro etapas fundamentais do
processo de construgao da noticia (e da reportagem) dentro da prética jornalistica.

Comentiério:

A questdo apresentou corretamente quais sao as etapas de produgdo da noticia e da reportagem
no contexto jornalistico. Contudo, elas estdo na ordem errada: o material precisa ser editado antes
de ser publicado. Portanto, alternativa incorreta.

Gabarito: errado.

23. (CESPE-2010- ABIN)

A pauta deve levar em conta a noticiabilidade de um assunto, definida como a capacidade que a
midia tem de reconhecer o tema como de interesse publico.

Comentiério:

A questdo apresenta de forma correta o conceito de noticiabilidade, ou seja, a importancia de
determinado assunto para a publicacdo na midia (que ird variar de acordo com a abrangéncia da
cobertura geografica do veiculo de comunicagéo, por exemplo).

Gabarito: certo.

24. (CESPE-2011-STM)
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Pauta é o planejamento fundamental do trabalho jornalistico. A ideia inicial deve ser trabalhada,
nessa etapa, para que seus elementos objetivos sejam explicitados. Nesse momento, devem ser
considerados aspectos como atualidade, factibilidade e periodicidade do veiculo a que se destina.

Comentiério:

A questdo apresentou de forma completa e correta a definicdo de pauta e as suas principais
caracteristicas.

Gabarito: Certo

25. (CESPE / FUNPRESP / 2015)

Define-se pauta como a reunido das principais informacdes sobre o publico, o preco e a
comunicagao, além dos modelos de analise que compdem o ambiente competitivo para um
evento.

Comentiério:

O item estd errado: a pauta traz as informagbes sobre as matérias a serem produzidas para um
produto jornalistico. Os dados apresentados pelo item sao referentes ao briefing como ferramenta
utilizada para a estruturagdo de projetos comunicacionais.

Gabarito: errado.

26. (CESPE-2015-FUB)

A reunido de pauta é restrita ao chefe da redacdo e sua equipe de reporteres, para otimizar o
tempo dos demais profissionais, indiretamente envolvidos com o tema.

Comentério:

Areunido de pauta ndo é restrita ao chefe de redacao e aos reporteres: ela envolve também demais
profissionais relacionados ao processo de produgdo jornalistica, como produtores e editores.
Assim, o item estd errado.

Gabarito: errado.

27. (CESPE - 2019 - SLU/DF)

A pauta aberta é um roteiro de captagdo de material que possibilita ao repdrter uma combinagao
de perguntas e sugestes sobre determinado tema, além da descri¢do de situa¢es e abordagens.

Comentiério:

0)C 47
53

a EMBRAPA (40000432 - Analista - Area Transferéncia de Tecnologia e Comunicacéo - Subarea: Jornalj

, www.estrategiaconcursos.com.br

imentc



Julia Branco
Aula 00

A questdo nos relembra que uma das caracteristicas da pauta aberta é permitir que o reporter
tenha maior flexibilidade na execucdo do seu trabalho, ao afirmar que “possibilita [...] uma
combinagdo de perguntas e sugestdes”. Assim, o jornalista tera diversas possibilidades para serem
utilizadas no decorrer da entrevista ou da produgédo da reportagem. Assim, o item esta correto.
Gabarito: certo.

28. (CESPE - 2019 - SLU/DF)

Parte de um amplo processo argumentativo, o jornalismo opinativo fornece subsidios de reforco a
posicionamentos assumidos pelos autores de artigos ou adotados pela organizagdo jornalistica em
relacdo a fatos e temas de interesse publico.

Comentério:

O jornalismo opinativo de fato tem como fungdo primordial apresentar os argumentos e
embasamentos pessoais dos seus autores. Ele é fundamental para a construcdo de diferentes
pontos de vista: o leitor pode analisar diversas opinides diferentes para formar a sua proépria
percepgdo sobre determinado tema. Assim, a questdo apresentou a defini¢cdo correta a respeito
do jornalismo opinativo.

Gabarito: certo.

29. (CESPE -2014 — ANATEL)

O conceito de datajournalism — jornalismo de dados — diz respeito ao uso de informacdes e
dados armazenados em redes sociais no processo de apuragao jornalistica.

Comentério:
Lembra que eu comentei na aula que o jornalismo de dados é um assunto com grandes chances
de cair na sua prova? Fique de olho nele.

Nesta questdo, o examinador nos questionou a respeito da origem dos dados que sdo utilizados
no jornalismo de dados. O erro da questao é apresentar o uso de dados de redes sociais como a
Unica fonte usada pelos jornalistas: eles sdo sim relevantes, mas seu uso ndo impede que o
profissional também consulte outras fontes, como bancos pulblicos de informagdes. Portanto,
questao errada.

Gabarito: errado.

30. (CESPE -2014 — ANATEL)

Foi publicada em 14 de julho de 2014, no Diario Oficial da Unido, a Resolucao n.° 640/2014, que
regulamenta as condigdes de convivéncia entre os servigos de radiodifusdo de sons e imagens e
de retransmissdo de televisdo do sistema brasileiro de televisdo digital (SBTVD) e os servicos de
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radiocomunicagdo  que  operam na faixa de 698 MHz a 806 MHz.

O objetivo do regulamento é garantir o funcionamento dos diversos servicos de telecomunicagao
e de radiodifusdo, além de estabelecer procedimentos de mitigagdo contra interferéncias
prejudiciais, haja visto o definido pela Resolucao n.° 625/2013.
Internet: (com adaptagdes)

Considerando a noticia acima, julgue o préoximo item com respeito ao processo de edigdo de
noticias para a Internet.

A noticia é um bom exemplo da pratica do jornalismo open source, em que uma instituicao se
comunica diretamente com o seu publico sem a intermediacao das midias tradicionais.

Comentério:

O conceito apresentado pela questdo para o jornalismo open source estd incorreto: trata-se de
uma forma de jornalismo que permite a participagdo de cidaddos e individuos sem formacao em
jornalismo no processo de produgdo da noticia. Portanto, item errado.

Gabarito: errado
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Géneros jornalisticos

e Género jornalistico 2 agrupamento de formatos jornalisticos que possuem caracteristicas
diferentes, mas com um objetivo em comum.
o Classificagdo: informativo, opinativo, interpretativo, diversional e utilitario.
e Funcdes dos géneros jornalisticos:
o Informativo: fiscalizagdo social;

Opinativo: compartilhamento de ideias e opinides;
Interpretativo: papel educativo;

Diversional: entretenimento e lazer;

Utilitario: servicos a audiéncia.

O O O O

Informativo Opinativo Interpretativo Diversional Utilitério
Noticia Editorial Perfil Historia de Indicador
interesse
humano
Nota Artigo Enquete Historia Cotacao
colorida
Reportagem Coluna Cronologia Roteiro
Entrevista Comentario Dossié Servigo
Resenha
Caricatura
Carta
Cronica

Género informativo

e Caracteristicas da noticia:
o Acontecimentos factuais, com prazo curto para divulgagdo (urgéncia em informar ao
receptor);
o Conteldo curto e objetivo, com as principais informagdes sobre o fato;
o Presente em miultiplos formatos: jornais digitais, publicagcdes impressas, televiséo,
radio, etc.
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e Caracteristicas da reportagem:

o Texto extenso;
Maior tempo de produgdo, em comparagao a noticia;
Relatos humanizados da histdria;
Uso de multiplos recursos audiovisuais para complementar o contetido;
Flexibilidade narrativa para apresentar os dados e informagdes (ndo precisa seguir a
estrutura do lide).

O O O O

¢ Nota: texto reduzido no qual o receptor serd informado, de forma extremamente breve,
sobre o acontecimento. Apenas responde perguntas do lide.

e Entrevista: transcricdo ou apresentacdo audiovisual das perguntas realizadas pelo jornalista
e das respostas, em sequéncia, informadas pelo (s) entrevistado (s).

Género opinativo

e Editorial: expressa a opinido do veiculo e é um texto nao-assinado.

e Artigo: texto de opinido escrito por um jornalista ou especialista de outra 4rea de atuagéao.

e Coluna: produgdo recorrente de textos opinativos em se¢des reservadas a determinados
autores nos veiculos de comunicagdo para publicarem os seus contelddos.

e Comentério: expressao breve de um jornalista renomado, conhecido pelo publico e com
grande relevéncia no cenério da midia a respeito de um acontecimento.

e Resenha: interpreta, avalia e desenvolve criticas e sugestdes a respeito de obras artisticas.

e Caricatura: utiliza o humor e os recursos visuais para satirizar e destacar determinadas
caracteristicas de personalidades.

e Carta do leitor: destinada para que o publico do jornal ou revista possa compartilhar a sua
opinido com o veiculo de comunicagéo.

e Crbnica: texto curto que tem como assuntos principais as situagdes rotineiras do cotidiano
com reflexdes do autor.
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Planejamento de pauta

e Pauta jornalistica > ferramenta de planejamento da edigdo de um produto jornalistico,
com os temas abordados e as indicagdes técnicas necessérias para a produgao das
matérias.

o Fungao da pauta = auxiliar no processo de edigdo dos contelidos produzidos.
o Pauta aberta: flexibilidade na abordagem do tema principal;
o Pauta fechada: repdrter deve seguir a risca a abordagem definida pelo veiculo.
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PIRATARIA £ CRIME.

Mas é sempre bom revisar o porqué e como vocé pode ser prejudicado com essa pratica.

Professor investe seu tempo
para elaborar os cursos e o
site os coloca avenda.

Pirata cria alunos fake
praticando falsidade
ideoldgica, comprando

cursos do site em nome de
pessoas aleatdrias (usando
nome, CPF, endereco e telefone
deterceiros sem autorizacéo).

Pirata fere os Termos de Uso,
adulteraasaulaseretiraa
identificacio dos arquives
PDF (justamente porque a
atividade & ilegal e ele ndo
quer que seus fakes

sejam identificados).

Concurseiro(a) desinformado
participa de rateio, achando

que nada disso esta acontecendo
eesperando se tornar servidor
publico para exigiro
cumprimento das leis.

Pirata divulga ilicitamente
(grupos de rateio), utilizando-se
tlo anonimato, nomes falsos ou
laranjas (geralmente o pirata se
anuncia como formador de
"grupos solidarios” de rateio
fue ndo visam lucro).

Pirata compra, muitas vezes,
clonando cartdes de crédito
(por vezes o sistema anti-fraude
nao consegue identificar

o golpe a tempo).

Pirata revende as aulas
protegidas por direitos autorais,
praticando concorréncia desleal
e em flagrante desrespeito a

Lei de Direitos Autorais

(Lei 9.610/98).

0 professor gue elaborou o
curso nao ganha nada, o site
nio recebe nada, e a pessoa
que praticou todos os ilicitos
anteriores (pirata) fica

com o lucro.

Deixando de lado esse mar de sujeira, aproveitamos para agradecer a todos

que adquirem os cursos honestamente e permitem que o site continue existindo.




