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APRESENTACAO

Ola!

Meu nome é Celso Natale e serei seu analista neste Passo Estratégico de Economia do Setor
Publico e da Regucao p/ TCDF para Auditor de Controle Externo (versdo Pré-Edital)!

Além de professor titular de Economia - Micro, Macro, Setor Pdblico, Internacional, entre outras
- aqui do Estratégia Concursos, sou coordenador dos cursos da Diplomacia e Analista do
Banco Central do Brasil, meu primeiro e Unico concurso. Como passei? Com estratégia (e muito
esforco, é claro), e é isso que pretendo dividir com vocé nos préximos dias.

Atuar no Passo é consequéncia natural de tantos anos debrucado sobre provas de concursos,
porque isso me proporcionou uma visdo bastante aprofundada da forma como as bancas
elaboram as provas e, mais importante, da forma como os candidatos sdo aprovados.

Além disso, se ha algo que aprendemos em Economia é a otimizar os recursos escassos, como
seu tempo, ndo €? Nessa missdo, conto com a ajuda de um colega especialista na érea, e ja vou
passar a palavra para ele.

E ai, tudo joia? Meu nome é Leonardo Gadelha e, assim como o Mestre Celso, estarei a
disposi¢do para ajudar vocé nessa caminhada. Sou Economista formado pela Universidade
Federal do Ceard (UFC). Atualmente, sou professor de Economia e Financas Publicas do
Sistema de Questdes do Estratégia, além de fazer parte da equipe de Economia responsavel
pelo férum de duvidas.

Sem duvidas, dentre todas as bancas de concurso, o CEBRASPE possui o maior nimero de
questdes de Economia. Por isso, conseguimos fazer uma anélise bastante interessante. Vale
dizer que a banca costuma trazer, nos editais que cobram Economia, algo bem semelhante nos
concursos da area Fiscal e de Controle. Ou seja, o edital do TCDF ndo costuma diferir dos
editais do Fisco, na parte de Economia.

Enfim, estamos muito felizes e comprometidos com essa responsabilidade. Vamos juntos!

a TCDF (Auditor de Controle Externo - Area Auditoria) Passo Estratégico de Economia do Setor Public
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O QUE E 0 PASsSO ESTRATEGICO?

O Passo Estratégico é um material escrito e enxuto que possui dois objetivos principais:

a) orientar revisdes eficientes;
b) destacar os pontos mais importantes e provaveis de serem cobrados em prova.

Assim, o Passo Estratégico pode ser utilizado tanto para turbinar as revisdes dos alunos mais
adiantados nas matérias, quanto para maximizar o resultado na reta final de estudos por
parte dos alunos que nao conseguirao estudar todo o contetido do curso regular.

Em ambas as formas de utilizagdo, como regra, o aluno precisa utilizar o Passo Estratégico
em conjunto com um curso regular completo.

Isso porque nossa didética é direcionada ao aluno que ja possui uma base do conteldo.
Assim, se vocé vai utilizar o Passo Estratégico:

a) como método de revisao, vocé precisard de seu curso completo para realizar as leituras
indicadas no préprio Passo Estratégico, em complemento ao conteddo entregue diretamente
em nossos relatorios;

b) como material de reta final, vocé precisard de seu curso completo para buscar maiores
esclarecimentos sobre alguns pontos do conteido que, em nosso relatério, foram
eventualmente expostos utilizando uma didéatica mais avancada que a sua capacidade de
compreensado, em razdo do seu nivel de conhecimento do assunto.

Seu cantinho de estudos famoso!

Poste uma foto do seu cantinho de estudos nos stories do
Instagram e nos marque:

O]

@passoestrategico

Vamos repostar sua foto no nosso perfil para que ele fique

famoso entre milhares de concurseiros!

a TCDF (Auditor de Controle Externo - Area Auditoria) Passo Estratégico de Economia do Setor Public
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ANALISE ESTATISTICA

Inicialmente, convém destacar os percentuais de incidéncia de todos os assuntos previstos no
Nnosso curso - quanto maior o percentual de cobranca de um dado assunto, maior sua

importancia:

Grau de incidéncia em
concursos Fiscais e de

Assunto Controle:
Cebraspe
Estrutura de mercado, concorréncia perfeita e monopolistica, 8 94%
oligopélio, monopélio. !
Falhas de mercado, externalidades, bens publicos, assimetria de 9 76%
informacao (selecdo adversa e perigo moral). !
O sistema de contas nacionais e as identidades macroeconémicas
basicas. 1.1 Produto agregado e os problemas de mensuragdo. 1.2 9,76%
Produto nominal x produto real.
Nogdes basicas do balango de pagamentos. 8,13%
Contas do sistema monetario. 13,01%
O modelo keynesiano bésico: o multiplicador e o papel dos gastos do
) . o 13,01%
governo. 3 O modelo IS/LM: impactos das politicas monetéria e fiscal.
Politicas macroecondmicas em diferentes regimes cambiais. 11,38%
A avaliagdo do gasto publico. O financiamento do setor publico no
) 24,39%
Brasil.
Conceitos de regulacédo, desregulagao e re-regulacéo. 4 Teoria
econdmica de industrias reguladas. 7 Regulagcao e formagao de precos
para estruturas de mercado de concorréncia imperfeita. 8 Conceitos 1 63%
béasicos sobre regimes tarifarios. 9 Tarifacdo por custo de servigo. 10 !
Tarifagdo por preco teto. 11 Regulagdo por incentivos. 12 Regulacéo
para competicao.
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O que é mais cobrado dentro do assunto?

Considerando os tépicos que compdem 0s nossos assuntos, possuimos a seguinte distribuicdo
percentual:

Tépico % de cobranca
Cebraspe
Tipos de estrutura 5,53%
Concorréncia perfeita 23,32%
Monopdlio 36,36%
Oligopoélio 21,34%
Concorréncia monopolistica 5,14%

APOSTA ESTRATEGICA

A ideia desta secdo é apresentar os pontos do conteddo que mais possuem chances de serem

cobrados em prova, considerando o histérico de questées da banca em provas de nivel
semelhante a nossa’.

Em Estruturas de Mercado, a “Maximizacdo de lucros” é algo bastante recorrente.

E isso significa, em qualquer estrutura de mercado, igualar receita marginal e custo marginal.
Na concorréncia perfeita, especificamente, como a receita marginal é sempre igual ao preco, a
condicdo de maximizagao envolver igualar preco e custo marginal.

Maximizacao de LI.ICI'(}S:

\.

< » Quando em
SEMPRE concorréncia perfeita.

Algumas vezes a cobranca é apenas conceitual, enquanto em outras vocé serd demandado a
manipular equagdes para obter o preco ou a quantidade que maximizam o lucro das firmas, e
para isso precisara igualar as funcdes de receita marginal e de custo marginal.

! Vale deixar claro que nem sempre sera possivel realizar uma aposta estratégica para um determinado
assunto, considerando que as vezes ndo € viavel identificar os pontos mais provaveis de serem
cobrados a partir de critérios objetivos ou minimamente razoaveis.
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ROTEIRO DE REVISAO E PONTOS DO ASSUNTO QUE

MERECEM DESTAQUE

A ideia desta secdo é apresentar um roteiro para que vocé realize uma revisdo completa do
assunto e, ao mesmo tempo, destacar aspectos do conteddo que merecem atenggo.

Para revisar e ficar bem preparado no assunto, vocé precisa, basicamente, seguir os passos a
seguir:

1. O primeiro passo, essencial em qualquer estrutura de mercado, é a compreensao dos
conceitos de receita e de custo total, médio e marginal. Com isso, vocé poderd compreender

como ocorre a maximizagao dos lucros das empresas.

1.1 A receita total (RT) é igual a quantidade do produto multiplicada por seu preco.

Entdo: RT=p.qg.
1.2 A receita média (RM), por sua vez, € igual a receita total dividida pela quantidade:
RI\/I=%. Além disso, ela também ¢é igual ao preco. Afinal, substituirmos RT por p.q,

chegamos a RM=pq;q =p.

1.3 A receita marginal (RMg), por fim, é igual a variacdo da receita total decorrente da
variacdo na quantidade: RMg=a§. Também podemos dizer que a RMg é a receita

adicional obtida ao produzir uma unidade a mais do bem.

1.4 E vocé lembra que o custo marginal (CMg) é o custo adicional obtido ao produzir
uma unidade a mais. Sendo assim, enquanto a unidade adicional tiver RMg maior que
CMg, significa que essa unidade adicional traz lucro. Entdo a empresa vai continuar
adicionando unidades até que a unidade adicional ndo traga mais lucro, ou seja, quando
sua RMg for igual ao CMg.

2. Conhecendo esses conceitos, é preciso compreender as particularidades das diversas
estruturas de mercado, a comecar da Concorréncia Perfeita.

2.1 A principal caracteristica da concorréncia perfeita € que tanto os consumidores
quanto as firmas sdo tomadores de precos. Isso quer dizer que nenhum deles é capaz de
influenciar, sozinho, o nivel de precos do mercado. Para que isso seja verdade é
necessaria a presenca de 4 caracteristicas principais.

2.1.1 Mercado atomizado: hd um ndmero grande de consumidores e produtores,
cada um deles muito pequeno em relacdo ao mercado. Assim, um produtor que
tentasse vender acima do preco do mercado nado conseguiria consumidores, ja
que estes poderiam simplesmente recorrer a outro produtor.

TCDF (Auditor de Controle Externo - Area Auditoria) Passo Estratégico de Economia do Setor Publico-6'da Regulac&o
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2.1.2 Homogeneidade dos produtos: os produtos ndo tém qualquer diferencial
entre eles. Isso quer dizer que nenhuma firma consegue posicionar seu preco
acima do mercado.

2.1.3 Informacdo completa: os consumidores e produtores conhecem o nivel de
preco do mercado. Os consumidores conhecem suas rendas e utilidades e as
empresas conhecem seus custos e producgdo, de forma que ambos tomam as
melhores decisdes possiveis.

2.1.4 Livre de entrada e saida: qualquer empresa pode entrar e sair do mercado.
Isso significa auséncia de barreiras, como patentes e outros tipos de restricbes
legais.

2.2 Conhecer a curva de demanda individual da empresa que atua em concorréncia
perfeita é essencial. Como a firma competitiva é tomadora de precos, ela ndo consegue
influenciar o preco de mercado com sua producdo. Portanto, a curva de demanda para a
firma competitiva individual é uma linha horizontal cuja altura é o preco de equilibrio de
mercado. Deste jeito:

P

Pe

g
Isso determina a receita marginal da forma competitiva. Como a unidade adicional
produzida sempre trard uma receita igual ao preco de mercado, a receita marginal da
empresa competitiva individual serd sempre igual ao preco de mercado. Portanto, para a
firma competitiva RMg=RMe=p.

2.3 Portanto, a firma individual deve escolher o nivel de producgdo para o qual a receita
marginal, o custo marginal e o preco sejam iguais.

2.4 Lembre-se que as curvas de custo total médio e custo varidvel médio cruzam a curva
de custo marginal em seus pontos minimos. Acrescentamos a nossa andlise a linha de
receita marginal/preco/receita média. Agora fica mais evidente porque a empresa
maximiza seus lucros no ponto M do gréfico a seguir.

a TCDF (Auditor de Controle Externo - Area Auditoria) Passo Estratégico de Economia do Setor Public
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Custos e
Receitas

p=RMg=RM

QA QM Qs Producdo

2.4.1 Caso ela esteja produzindo a quantidade A (Qa), sua receita marginal é maior
que seu custo marginal. Isso significa que produzir uma unidade a mais sera
lucrativo, pois trara receita superior ao custo.

2.4.2 E o contrério do que acontece quando ela produz a quantidade B (Qs), onde
seu custo marginal supera a receita marginal, e ndo faz sentido continuar
produzindo, porque cada unidade adicional significa prejuizo. Além disso, em Qg
cada unidade reduzida implica em maior reducéo nos custos do que nas receitas.

2.4.3 Portanto, a quantidade M é aquela que maximiza o lucro da empresa. Isso
nos leva a curva de oferta da empresa que busca maximizar seu lucro no mercado
competitivo.

2.5 Com isso, podemos avaliar a lucratividade da firma competitiva no curto prazo.

2.5.1 Vamos acrescentar mais complexidade a nossa andlise grafica da
lucratividade. Tragaremos a curva de RMg=p=RMe como uma linha horizontal cuja
altura é igual ao preco arbitrario de R$80.

2.5.2 Adicionaremos as curvas de CMe (custo médio), CVMe (custo varidvel médio)
e CMg (custo marginal), sendo que este, desta vez, assumird o formato mais
realista que aprendemos. Os demais valores também sio arbitrarios e servem
apenas para tornar o exemplo mais pratico.

2.5.3 Note o ponto g*, onde a firma maximiza seu lucro ao produzir 70 unidades
ao preco de mercado de R$80. A essa altura deve estar claro que isso ocorre
porque, nesse ponto, RMg=CMg=p.

a TCDF (Auditor de Controle Externo - Area Auditoria) Passo Estratégico de Economia do Setor Public
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Valor 4
em R$
100
90
80
70
60
50
40
30
20
10

>
0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 g

2.5.4 Mas tem muito mais no grafico. Para comecar, podemos demonstrar o lucro
da firma. Considerando que ela vende 70 unidades ao preco de R$80, ela tem
receita de R$5.600.

2.5.5 E o custo por unidade? Para 70 unidades, o custo médio é de R$60. O custo
total é de R$4.200. Portanto, o lucro é 5600-4200=R$1.400. Exatamente igual a
drea do retangulo destacado abaixo:

CMg

Valor & Lucro total=base X altura
em R$ 20 X 70=1400

{\
\

80
70
60
50
40
30
20
10

e RMg=RMe=p

CVMe

>
0 10 20 30 40 50 60 70 80 S0 100 q

2.5.6 Contudo, lembre-se que essa condigdes de maximizagdo de lucro sé é valida
no caso de a curva de custo marginal estar em seu trecho ascendente.

a TCDF (Auditor de Controle Externo - Area Auditoria) Passo Estratégico de Economia do Setor Public
www.estrategiaconcursos.com.br

da Regulacéo




Celso Natale, Leonardo Gadelha
Aula 00

2.6 Para compreender agora a curva de oferta da firma competitiva no curto prazo,
vamos construir um exemplo. Digamos que a firma estd maximizando seus lucros a
quantidade g ao preco de mercado p1, conforme o gréfico abaixo:

Valor &

em R$ CMg

P1 RMg=RMe=p

]
]
]
]
]
i
]
]
[
1
]
]
]
]
]
]
]
]
]
[

>

L B q
De repente, acontece algo no mercado que aumenta o prego para p2. Isso desloca a
curva de RMg=p=RMe para cima, de forma que a nova quantidade que maximiza os

lucros, com p2, passa a ser .

Valor 4
CM
em R$ g
pz RMg=RMe=p-:
|
Py ) e RMg=RMe=p,

: CMe
1

] 1

| 1

1 1

] 1

] 1

] 1

] 1

] 1

] 1

] 1

1 1 h’

E|1 l‘.'|1 q

O movimento ao longo da curva de CMg se repetird para qualquer variagdo no nivel do
preco, exceto quando o preco cair a ponto de situar-se na parte da curva de custo
marginal que estd abaixo da curva de custo varidvel médio. Nesse caso, a empresa néo
produzird nada (se produzisse, teria prejuizos), ou seja, ndo haveré oferta:
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Valor 4
CM
em R$ 9
Pry ——===—==== RMg=RMe=p,

CMe

Pz ur RMg=RMe=p:
i
1
— >
q qi q

Como a curva de oferta mostra as quantidades ofertadas sob os diversos niveis de
precos, podemos concluir que a curva de oferta de curto prazo da firma competitiva é o
trecho da curva de CMg localizado acima da curva de CVMe, quando este representa
todos os custos econdmicos médios. No grafico a seguir, a curva de oferta estd
destacada:

P4 oferta
CMg

>
q

2.7 E preciso entender o equilibrio da firma competitiva também no longo prazo. Ha
duas diferenciagdes importantes que vocé deve fazer a respeito do longo prazo, quando
odos os custos sdo varidveis (C=CV e CMe=CVMe) e as empresas podem entrar e sair
livremente do mercado, e o fardo conforme observem lucros extraordindrios ou
prejuizos, respectivamente.

2.7.1 Vamos ao nosso exemplo. Imagine que a empresa esteja obtendo lucros
extraordinéarios ao preco de R$15, j& que ndo tem concorréncia. A empresa estd,
inicialmente, em equilibrio, maximizando seus lucros ao igualar o preco de
mercado com seu CMg.
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Valor 4

em R$ CMg

, RMg=RMe=p

#

f,M 2L

>
100 q

2.7.2 Ao ver os lucros que a empresa esta obtendo, comecam a surgir varias novas
empresas concorrentes. Toda essa produgdo adicional pressiona os precos para
baixo, provocando o deslocamento da curva de oferta para a direita.

P & Oferta

Oferta

Prg--—

P2l -

Demanda

>
q

2.7.3 Enquanto houver lucros extraordinarios, as empresas continuardo entrando
no mercado e o preco continuard baixando. Isso sé para quando o preco por
unidade for igual ao custo por unidade, ou seja, quando ndo houver mais lucros
extraordinarios.
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Valor &
em R3%

RMg=RMe=p

Falh

2.7.4 Portanto, no longo prazo, o lucro econémico é zero (RT=CT, lucro normal).

3. Com isso, passamos ao monopdlio, estrutura na qual a produgdo é dominada por uma Unica
firma, que recebe o nome de monopolista. Ela consegue influenciar os precos do mercado por
meio de ac¢des individuais, e com isso maximizar seu lucro.

(]

3.1 Séo as barreiras de entrada que permitem ao monopolista permanecer sozinho no
mercado, e elas podem ser de diversos tipos:

Existem diversas barreiras que impedem a entrada de concorrentes no mercado
monopolista, mas todas elas sdo variagdes de alguma das cinco seguintes:

3.1.1 Controle de recursos escassos: € o caso de uma empresa que detenha o
controle de grande parte das minas de diamante, por exemplo.

3.1.2 Economias de escala (monopdlio natural): alguns empreendimentos
demandam um enorme investimento inicial, mas tém um custo total médio
decrescente. E o caso das empresas de energia elétrica, que precisam construir
estacbes dispendiosas e uma enorme rede de transmissdo. A empresa
estabelecida, que ja estd produzindo para muitos consumidores, terd um custo
médio baixo, o que torna muito dificil para que um novo entrante consiga
competir com seus precos.

3.1.2 Superioridade tecnoldgica: essa caracteristica permite a empresa
desenvolver produtos com qualidade a um custo menor do que as demais.

3.1.3 Externalidade de rede: significa que a empresa tem um grande nimero de
consumidores, e esse fato gera valor para cada consumidor. Em outras palavras,
quanto mais clientes, mais atrativo é o produto.7

3.1.4 Barreiras legais (governo): existem duas formas pelas quais o governo cria
um monopdlio: ele pode conceder a exclusividade da prestacdo de um servigco ou
fornecimento de um produto, ou pode garantir os direitos sobre uma criacéo, por
meio de patentes ou direitos autorais.

TCDF (Auditor de Controle Externo - Area Auditoria) Passo Estratégico de Economia do Setor Publico-6'da Regulac&o
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3.2 Compreender a demanda da firma monopolista é entender que o monopolista é o
préoprio mercado, entdo a curva de demanda do monopolista é a curva de demanda do
mercado, assumindo o formato decrescente que conhecemos bem, onde o preco é
negativamente relacionado a demanda.

pl

>
q

3.2.1 E por isso que o poder do monopolista é grande, mas néo é absoluto: ele
pode aumentar o preco sem ver sua demanda acabar (como ocorre para a

empresa competitiva), mas isso ainda significa que diminuird a demanda de seu
produto.

3.3 Sendo assim, a receita média do monopolista é determinada pela curva de demanda.
Veja, por exemplo, o caso da banca organizadora de concursos FCC (podia ser
Cebraspe, FGV, Cesgranrio etc. - é sé um exemplo). Ao organizar um concurso qualquer,
a banca determinara a taxa de inscricdo (preco) e, dependendo do valor cobrado, atraira
mais ou menos candidatos.

P4
150
80
>
8 9 q
{em 10.000)

3.3.1 Percebemos, pelo gréfico, que ao fixar a taxa de inscricdo em R$150, a FCC
atraird 80.000 candidatos. Sua receita total serd de R$12.000.000. Como
RMe=RT/q, nesse nivel sua receita média serd R$150; exatamente como mostrado
pela curva de demanda. Diminuindo o preco da inscricdo para R$80, havera
90.000 candidatos, de forma que a receita total fica em R$7.200.000. Novamente,
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RMe=RT/q diz que a receita média sera igual a R$80. E por isso que dizemos que a
curva de demanda do monopolista é também sua curva de receita média. E claro,
RMe=p, assim como ocorre na concorréncia perfeita.

3.4 A receita marginal do monopolista é mais complexa, entdo exige certo
desenvolvimento adicional. Vamos supor uma firma que se depare com a seguinte
funcdo de demanda inversa: p=10-q. A tabela abaixo demonstra as quantidades e
receitas para cada preco.

Preco = Quantidade @ Receita total Receita marginal Receita média

(p) (q) (RT) (RMg) (RMe)
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3.4.1 Vamos comecar de cima. Ao preco de R$10, nenhuma unidade é vendida
(g=10-10), e por isso a receita é zero. Ao diminuir o preco para R$9, acontece o
primeiro fato notavel: na primeira unidade vendida, a receita marginal é igual a
receita total e a receita média (R$9, em nosso exemplo).

3.4.2 As duas unidades, temos que a receita total passa de R$9 para R$16, com
receita marginal igual a R$7 e receita média de R$8. Apesar de comecarem iguais,
conforme a receita marginal comeca a cair, ela comeca a “puxar” a receita média
para baixo, e isso nos leva ao segundo fato notavel: a receita marginal do
monopolista € inferior a receita média (preco).

3.4.3 Quando passamos de 5 para 6 unidades, a receita marginal passa a ser
negativa, de forma que a unidade adicional implica em reducdo da receita total.
Eis entdo nosso fato: enquanto a receita marginal é positiva, a receita total esta
aumentando; quando a receita marginal é negativa, a receita total estd
diminuindo.

3.4.4 Neste ponto, € crucial definirmos a relacdo entre a receita marginal e a
elasticidade-preco da demanda. Precisamos de uma equagdo para a receita
marginal. Vamos construi-la por meio de um exemplo. Os numeros foram
escolhidos para simplificar os célculos e, assim, podermos nos concentrar no
raciocinio. Se vocé quiser torna-los mais realistas pode multiplicar pelo valor que
lhe convir.
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3.4.5 Uma banca qualquer, ao ser hipoteticamente escolhida para organizar um
concurso qualquer, estabelece a taxa de inscricdo de R$8 (preco). Nesse valor, ela
terd 3 inscritos para o concurso, com receita total de R$24. De repente, alguém
tem a ideia de diminuir o preco para R$5. Sob o novo prego, o nimero de inscritos
aumenta para 4, resultando numa receita total de R$20.

3.4.6 Como a receita marginal é a variacdo na receita total resultando da variacédo
. oRT , L e .
na quantidade (Rl\/lg=£), concluimos que a RMg é igual a -4. O grafico abaixo

mostra algo interessante sobre a variagado na receita total:

p 10
RMe o
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q

3.4.7 A variacdo na receita total serd igual a drea do retdngulo A, menos a area do
retangulo B. Quer ver? O retdngulo A tem éarea igual a 5 (altura de 5 x base de 1),
enquanto o retangulo B tem area de 9 (altura de 3 x base de 3). A variagdo na
receita total, portanto, é igual a 5-9=-4. Exatamente como calculamos.

3.4.8 Para facilitar a compreensdo, podemos chamar o retdngulo A de “efeito
quantidade” e o retangulo B de “efeito preco”; o primeiro representa o aumento
da receita decorrente do aumento da quantidade, enquanto o outro mostra a
queda da receita decorrente da queda no preco.

3.4.9 Com isso, podemos substituir SRT na férmula da RMg pela diferenca entre os
retdngulos, utilizando as varidveis destacadas a direita do gréfico:
99.p, +g,.0
RMg= g.p,+d,-0p

oq
Podemos simplificar a equagéo, dividindo &q por 8q:

dp
RM9=p1+qo@

Como 6p negativo - e quando ele ndo for, 6g serd - a conclusdo reforca que a

. . L 3
receita marginal sempre serd inferior ao preco. Em outras palavras, como £
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sempre serd menor do que zero (preco sobe, quantidade desce, e vice-versa), a
segunda parte da equacgdo sempre serd subtraida de p;.
3.4.7 Agora vamos falar de elasticidade-preco da demanda. Lembremos que a Erp

. 39 - , . ~
éigual a 2.2 Diante disso, podemos fazer algumas manipulacées?:

e d d 1
P (q P)
RM + = (1+ )
gpqaqpppaqp E’a_p
999
De forma que concluimos que:
1
RMg=p(1+—=—)
Epp
Como a elasticidade-preco da demanda é um valor negativo, podemos chegar a:

RM (1-——)
g=p Erpl

3.4.8 Dessa relagcdo, podemos concluir algumas coisas interessantes. Na
concorréncia perfeita, onde a elasticidade-renda ¢é infinita, teremos o seguinte:

RMg=p(1-2) = p(1-0) = p.1 = p
Ou seja, na concorréncia perfeita, RMg=p.

3.4.9 Agora vem a parte interessante. Provavelmente vocé lembra que a demanda
elastica em relacdo ao preco é aquela que tem valor superior a 1, ou seja, Epp>1
indica demanda elastica.

Vamos imputar um valor igual a 2 para vermos o que isso significa para a receita
marginal:

RMg = p(1-2) = (1)—'0
ITPIRITPZ) T2
Al esta: quando a demanda é eldstica em relacdo ao preco a receita marginal é

positiva. Isso ja nos déd uma dica do que acontece quando a demanda é inelastica
(Erp<1), mas vamos ver o que acontece quando Eqp=0,5:

1
RMg=p| 1-4 ) =p(1-2) =p(-1) =-p

2

3.4.10 Como o preco é sempre positivo, qualquer que seja seu valor, quando a
demanda é inelastica, teremos RMg negativa.

3.4.11 Como qualquer firma, o monopolista maximiza seus lucros igualando
receita marginal e custo marginal. Isso nos leva a conclusdo de que o monopolista
nao ofertard quando a demanda for inelastica, por dois motivos:

1° Motivo (esse é mais facil): ndo existe CMg negativo. Entdo o monopolista ndo
consegue igualar RMg e CMg quando a demanda é ineldstica, pois a RMg é
negativa.

2 Se ndo compreender as manipulacbes, pode ir direto para a conclusdo, destacada em negrito. O custo
X beneficio de desenvolver a base algébrica necessaria ndo compensa, mas € vital que vocé saiba a
relagdao entre RMg e Epp;

.a-”’fﬂf
a TCDF (Auditor de Controle Externo - Area Auditoria) Passo Estratégico de Economia do Setor Publico-6'da Regulac&o
www.estrategiaconcursos.com.br




Celso Natale, Leonardo Gadelha
Aula 00

2° Motivo (esse precisamos desenvolver um pouco mais): A primeira coisa que
vocé precisa se lembrar é que a elasticidade-preco da demanda varia ao longo da
curva da demanda, conforme demonstrado no gréfico abaixo, que agrega ainda a
relacdo que aprendemos entre RMg e Epp.

P Epp>1
RMe Demanda
elastica

Erp<1
Demanda
inelastica

3.4.12 Portanto, € como se a firma monopolista pudesse “andar” pela curva de
demanda, variando sua oferta e os precos. Ela simplesmente ndo atuaréd na parte
inelastica da curva, onde a RMg é negativa. Nessa situacdo, quando a curva ainda
é inelastica, é conveniente reduzir a quantidade ofertada e aumentar o preco,
obtendo assim maior receita e, consequentemente, maior lucro (j& que menor
producdo resulta em menores custos).

3.4.13 Também concluimos, pela anélise do gréfico, que a curva de receita
marginal é duas vezes mais inclinada que a curva de demanda e receita média
quando a demanda é linear.

3.5 Agora sim temos tudo para compreender como o monopolista maximiza seu lucro. o
monopolista maximiza seu lucro produzindo a quantidade que iguala sua receita
marginal e seu custo marginal:
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RMg

q.* q'
3.6.1 Observe o que acontece quando a firma monopolista produz uma
quantidade inferior a quantidade que maximiza seu lucro, como ga abaixo, ou
quando produz a quantidade superior gs:

4

p
RMe

Pa

D, RMe

g\ RMg

]

Qa q* Qe q
A &rea sombreada A representa o lucro perdido ao produzir a quantidade ga. E
assim, pois cada unidade entre gA e g* acrescentaria receita superior ao custo
(RMg>CMg), ou seja, cada uma dessas unidades produzidas daria lucro. A area B,
por sua vez, representa o prejuizo adicional (ou lucro perdido) ao produzir
quantidades superiores a g*. Nesse caso, cada unidade entre g* e gB trouxe lucro
negativo, pois teve custo superior a receita (RMg<CMg).

3.6.2 Ao produzir a quantidade que iguala receita e custo marginais, o lucro é
dado pela diferenca ente RMe e CMe, conforme demonstrado abaixo:
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Lucro por
unidade

CMg

\'L

D, RMe

RMg

- -
9 q

O lucro total, por sua vez, é dado pela multiplicacdo do lucro unitério pela
quantidade, ou seja, pelo retdngulo cuja area é (RMe-CMe) x g*.

3.6.3 Portanto, enquanto p*>CMe, o monopolista tera lucros extraordinario. Como
ha barreiras de entrada, é esperado que o monopolista serd capaz de continuar
obtendo lucros positivos mesmo no longo prazo, ao contrario do que ocorre no
mercado competitivo. Esse lucro de longo prazo sempre dependerd da relagdo
entre a demanda por seu produto e seus custos médios de longo prazo.

3.6.4 A firma monopolista deixard de ofertar ao mercado caso o preco que
maximiza seus lucros (RMg=CMg) seja inferior ao seu custo varidvel médio. No
longo prazo, como todos os custos sdo varidveis, o monopolista abandonara o
mercado quando o prego for inferior ao custo total médio.

3.7 Precisamos compreender o conceito de “peso morto” do monopdlio. Vamos
comparar o que acontece quando uma firma monopolista oferta determinado produto,
maximizando seus lucros em seu preco de equilibrio, com o que ocorre quando o
produto é oferecido em um mercado competitivo.
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RMe, RMgc

i RMagm
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3.7.1 Para comecarmos, observe que o monopolista cobra mais (pm) e oferece

menos (gqu) do que o mercado competitivo (pc e qc).

3.7.2 Poderiamos até pensar que ele o faz tomando para si o excedente do
consumidor, mas ndo ¢é isso: toda a area sombreada A+B, de fato, representa o
excedente perdido pelo consumidor por causa da diferenca entre o preco e o
custo marginal no monopélio.

3.7.3 Contudo, o monopolista apropria-se apenas da area A, e ainda perde a area
C! Ou seja, os excedentes B e C ficam perdidos. Resumindo: O consumidor perde
“A+B" e o produtor monopolista ganha "A-C".
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3.7.4 A area A representa a perda de excedente dos consumidores que poderiam
comprar o produto por menor preco (Pc), mas agora tém de pagar mais (Pv). Por
isso dizemos que esse excedente ¢é transferido aos produtores.

3.7.5 A érea B, por outro lado, representa os consumidores que tinham preco de
reserva inferior a Py, ou seja, sdo consumidores que simplesmente ndo irdo
comprar ao preco do monopolista e, por isso, representam um excedente perdido
pelo mercado; essas transacdes deixardo de ser realizadas.

3.7.6 A drea C, por fim, representa o excedente perdido pelo produtor
monopolista, por deixar de vender a quantidade Qc-Qu. Claro que para a firma
monopolista a adrea A que ele “capturou” dos consumidores mais do que
compensa essa perda, mas para o mercado C é um excedente perdido.

3.7.7 A conclusdo é que o monopdlio causa perda liquida para o mercado. E uma
falha de mercado, e porisso que o governo intervém.

3.8 Até agora temos trabalhado com a hipdtese de que o monopolista vende todas as
unidades pelo mesmo preco. Contudo, o monopolista tem a possibilidade de vender o
mesmo produto por diferentes precos. A isso, da-se o nome de discriminacdo de precos.

3.8.2 A Discriminacdo de primeiro grau (perfeita) é a situagdo ideal para o
monopolista. Consiste em cobrar o preco maximo que cada consumidor esta
disposto a pagar. Dessa forma, o excedente do consumidor passa a ser nulo, e a
discriminagdo de precos perfeita consiste na captura de todo o excedente do
consumidor pelo monopolista. Como ndo hd peso morto, a discriminagdo de
precos de primeiro grau é economicamente eficiente, e por isso é chamada de
discriminagao perfeita.
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3.8.3 A discriminacdo de segundo grau é bem simples. Consiste em cobrar
precos diferentes dependendo da quantidade adquirida pelo consumidor.

3.8.4 A discriminacdo de terceiro grau é definida residualmente, ou seja, tudo
que ndo é de primeiro ou segundo grau é de terceiro. Por exemplo: a venda de
bens por precgos diferentes para diferentes consumidores, independentemente da
quantidade. H& diversos exemplos, como descontos para aposentados e
estudantes. Ela pode ser ainda feita de forma intertemporal, quando a empresa
cobra um valor mais alto no comeco, vende para quem ndo estd disposto a
esperar (pessoas com preco de reserva mais alto), e depois diminui os precos para
atingir os demais consumidores.

4. A concorréncia monopolistica é parecida com a concorréncia perfeita, mas os produtos
ofertados pelos vérios produtores possuem diferenciagdo. Isso significa que cada empresa
vende uma marca - cuja qualidade, aparéncia ou percepc¢do do consumidor é diferenciada - e
com isso detém certo poder de mercado.

4.1 Além disso, ndo héa barreiras relevantes. As empresas podem entrar e sair conforme a
atratividade do mercado. Se assim ndo fosse, haveria um oligopdlio, ou monopdlio, a
depender do nimero de empresas estabelecidas.

4.2 As empresas ofertam produtos diferenciados, substitutos entre si. Ou seja, a
elasticidade-preco cruzada da demanda é alta, mas ndo infinita, j& que ndo sdo
substitutos perfeitos. Se assim ndo fosse, seria uma concorréncia perfeita. Essa
diferenciacdo pode ser:

4.2.1 Por tipo: é o caso de categorias diferentes de um mesmo produto. Como
comida (japonesa, pizza, hamburguer) ou livros (mistério, romance, didatico). A
intencdo do produtor é capturar os consumidores que tém preferéncias por um
tipo especifico de bem e, assim, pode cobrar um pouco mais por isso.

4.2.2 Por lugar: o produto é diferenciado pela sua localizagdo que, por gerar
comodidade aos consumidores, permite cobrar um sobrepreco. Exemplos:
papelarias em frente as escolas, postos dentro da cidade, farmacias em hospitais
etc.

4.2.3 Por qualidade: os produtos de maior qualidade sdo vendidos por maiores
precos, os de qualidade inferior sdo vendidos mais baratos.

4.3 A firma que opera em concorréncia monopolistica tem poder de monopdlio. Isso se
traduz no fato de que, por ter um produto diferenciado, ela pode aumentar seu preco, e
ver a quantidade demandada apenas diminuir, ou vice-versa. Isso porque a curva de
demanda da firma monopolisticamente competitiva é decrescente, como no monopdlio.

4.3.1 Dessa forma, ela consegue obter lucro econdédmico (real) no curto prazo,
representado pelo retdngulo cuja altura é a diferenca entre preco e custo médio, e a
largura é a quantidade que iguala receita marginal e custo marginal.
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Portanto, no curto prazo, a empresa monopolisticamente competitiva funciona como um
monopdlio, obtendo lucro positivo. Mas no longo prazo as coisas mudam...

4.3.2 No longo prazo, os lucros excepcionais da firma monopolisticamente competitiva
atraem novos concorrentes, pois ndo ha barreiras de entrada nesse mercado. Cada nova
firma ofertard um bem substituto préximo, “mordendo um pedago” da demanda. Dessa
forma, deslocard para dentro a curva de demanda de todas as firmas individuais,
reduzindo os lucros extraordinarios.

4.3.3 Isso acontecera até que a curva de demanda individual tangencie a curva de custo
médio, pois nesse ponto as firmas nao estardo mais percebendo lucro e, portanto, ndo
havera novas entrantes. Esse é o equilibrio do mercado em concorréncia monopolistica.
Veja no grafico:
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4.3.3 Note, contudo, que o preco de equilibrio de longo prazo da concorréncia
monopolistica € superior ao custo marginal e, portanto, essa estrutura é
ineficiente.

4.3.4 Além disso, a firma ndo minimiza seu custo médio (como ocorre na
concorréncia perfeita), indicando que ela poderia estar produzindo mais por
menos, ou seja, as firmas monopolisticamente competitivas operam com
capacidade ociosa.

5. O oligopdlio tem por caracteristica a existéncia de poucas empresas dominando o mercado.
Nos oligopdlios, as empresas tém alguma concorréncia entre si, mas ndo sdo tomadoras de
precos, pois detém algum poder de mercado. Eles também surgem pela existéncia de
barreiras de entrada.

5.1 Os oligopolistas, portanto, precisam se preocupar ndo apenas com suas curvas de
custos e demanda, mas também com as decisdes de seus concorrentes atuais. Essas
decisdes complexas decorrem do fato de que a existéncia de poucos concorrentes
significa que cada acdo pode ter uma reacdo, que deve ser considerada pela firma
oligopolista.

5.2 Por fim, no oligopdlio, os produtos podem ou ndo ser diferenciados. Daqui em
diante, iremos considerar que os produtos sdo homogéneos (ndo diferenciados), pois
essa simplificagdo é suficiente e necesséria ao desenvolvimento da aula e a resolucdo das
questdes de concurso.

5.3 A forma como os oligopolistas interagem suas estratégias define o modelo de
oligopdlio.
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5.3.1 No modelo de Cournot, as firmas oligopolistas: produzem produtos
homogéneos; decidem a quantidade produzida simultaneamente; consideram a
producgdo de seu concorrente fixa.

5.3.2 No modelo de Bertrand, as firmas oligopolistas: produzem produtos
homogéneos; decidem seus precos simultaneamente; consideram o preco de seu
concorrente fixo. O oligopdlio de Bertrand leva ao mesmo resultado que a
concorréncia perfeita, com preco e custo marginal iguais.

5.3.3 No modelo de Stackelberg, um dos produtores pode decidir primeiro
quanto ird produzir, levando em consideragcdo a possivel reacdo de seu
concorrente. Isso é uma vantagem que permitird a empresa lider, aquela que
produz primeiro, obter maiores lucros que a empresa seguidora.

5.3.4 Por fim, temos o cartel (ou conluio), um modelo de coalizdo, ou seja, tem por
caracteristica a cooperacdo dos produtores entre si.

5.3.4.1 Eles combinam precos e quantidades de forma a operar como um
monopdlio; reduzindo o excedente do consumidor e fixando o preco acima
do custo marginal. Assim, todos os membros do cartel tém lucros
superiores do que teriam se concorressem entre si.

5.3.4.2 O cartel se origina de um acordo explicito ou tacito. Ou seja, as
firmas podem combinar expressamente os precos e quantidades que serado
produzidas, ou podem agir nesse sentido sem qualquer formalidade, ou
seja, observando os precos das demais e mantendo o comportamento em
conjunto. Claro que isso s6 é possivel caso os membros do cartel possuam
poder de mercado.

5.3.4.3 Contudo, além de ilegal na maior parte dos paises, os cartéis exigem
que os oligopolistas sejam fiéis ao acordo, o que nem sempre se verifica em
firmas cujo comportamento j& ndo é dos mais leais, ou seja, os cartéis
precisam de uma estabilidade raramente verificavel na pratica.
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QUESTOES ESTRATEGICAS

Nesta secdo, apresentamos e comentamos uma amostra de questGes objetivas selecionadas
estrategicamente: sdo questées com nivel de dificuldade semelhante ao que vocé deve esperar
para a sua prova e que, em conjunto, abordam os principais pontos do assunto.

A ideia, aqui, ndo é que vocé fixe o conteido por meio de uma bateria extensa de questées,
mas que vocé faca uma boa revisdo global do assunto a partir de, relativamente, poucas
questoes.

HORA DE
PRATICAR

1. (CEBRASPE-CESPE /2023 / Controladoria Geral do Distrito Federal / Auditor de
Controle Interno - Financas e Controle) Conforme as caracteristicas das diversas estruturas
de mercado, um mercado é considerado do tipo concorréncia perfeita quando, por
exemplo:

a) o governo local decide suspender as concessdes de 6nibus em decorréncia da grande oferta
disponivel.

b) a imprensa publica a insatisfacdo dos produtores rurais pelo baixo preco pago pela saca de
café.

c) se divulga que os jogos da Copa do Mundo de Futebol sé serdo transmitidos em rede aberta
por uma Unica emissora.

d) um consumidor afirma que, devido a praticidade, prefere ir ao supermercado do seu bairro a
comprar no centro da cidade.

Comentarios:

Vamos analisar as alternativas:

a) o governo local decide suspender as concessées de énibus em decorréncia da grande oferta
disponivel.

Errado. Uma das caracteristicas da Concorréncia Perfeita é a liberdade de entrada e saida. Isso
significa auséncia de barreiras, o que garante que o mercado permanega competitivo.
Portanto, se o governo local decide suspender as concessdes de Onibus, ele estd criando uma
barreira a entrada de novas empresas. Assim, essa intervencdo governamental altera a
dindmica de concorréncia perfeita, pois cria uma barreira para a entrada de novos
concorrentes.
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b) a imprensa publica a insatisfacdo dos produtores rurais pelo baixo preco pago pela saca de
café.

Certo. Primeiro, precisamos compreender que nessa estrutura todos os agentes econdmicos
devem ser pequenos em relacdo ao mercado, de forma a ndo exercer influéncia significativa
sobre o todo.

A principal consequéncia desta atomicidade (grande nimero de vendedores e compradores) é
o fato de que as empresas e os consumidores simplesmente aceitardo o preco que o mercado
impoe. Portanto, empresas e consumidores sdo tomadores (ou aceitadores) de precos.

Ora, se os produtores ndo estdo satisfeitos com o preco baixo do produto, isso indica que eles
ndo tém a capacidade de exercer influéncia sobre este.

Outro fator importante é que o café pode ser visto como um bem homogéneo. Neste caso,
nenhuma empresa pode elevar o preco de seu produto acima do preco de mercado, porque
todos os consumidores trocariam o consumo do seu produto pelo consumo dos produtos das
outras empresas, que sdo substitutos perfeitos, em virtude da homogeneidade.

c) se divulga que os jogos da Copa do Mundo de Futebol sé serdo transmitidos em rede aberta
por uma unica emissora.

Errado. Transmitidos por "uma Unica emissora"? Nesse caso, estamos diante de um Monopélio,
que é a antitese da concorréncia perfeita, representando a inexisténcia de competicdo. Afinal,
temos apenas uma firma que domina todo o mercado.

d) um consumidor afirma que, devido a praticidade, prefere ir ao supermercado do seu bairro a
comprar no centro da cidade.

Errado. Se existe uma preferéncia em relagdo ao local onde é vendido o produto, ndo
podemos dizer que ha homogeneidade e, portanto, esse mercado ndo € concorréncia perfeita.

Gabarito: "b"”

2. (CEBRASPE /2023/ Prefeitura Municipal de Fortaleza /Analista Fazendario Municipal)
Tendo em vista que, em um modelo de mercado em equilibrio parcial, é possivel analisar
os ganhos e as perdas de bem-estar social mediante analises dos excedentes, julgue o
item a seguir.

Normalmente, monopolistas definem seus precos acima dos precos em concorréncia perfeita e
produzem quantidades abaixo do que uma empresa em concorréncia perfeita produziria.

Comentarios:

Além de menores quantidades ofertadas, o monopolista cobra mais por elas, em relacdo ao
mercado competitivo.
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O monopolista, por ser a unica firma ofertante, consegue elevar seu prego reduzindo a
producdo. Isso faz com que a firma consiga operar com preco superior ao custo marginal. Em
concorréncia perfeita, as firmas sdo tomadoras de preco. Neste caso, seu preco sera igual ao
seu custo marginal.

Gabarito: Certo

3. (CEBRASPE /2023/ Prefeitura Municipal de Fortaleza /Analista Fazendario Municipal)
Tendo em vista que, em um modelo de mercado em equilibrio parcial, é possivel analisar
os ganhos e as perdas de bem-estar social mediante analises dos excedentes, julgue o
item a seguir.

Para empresas monopolistas, ocorrerd um 6timo de producdo sempre que suas receitas
marginais forem iguais aos seus custos marginais, pois, nesse ponto, os excedentes serdo
maximos e, portanto, ndo havera peso morto nesse mercado.

Comentarios:

A primeira parte da questao esta correta. De fato, ocorrerda um étimo de producgdo sempre que
suas receitas marginais forem iguais aos seus custos marginais.

No entanto, haverad peso morto no Monopélio. Lembra do nosso grafico?

Perda de excedente
/7 do consumidor CMg

pu - "/ ——+ Peso
y morto

RMe, RMgc

RMagwu

qm qc q

A conclusdo é que o monopdlio causa perda liquida para o mercado. E uma falha de mercado,
€ por isso que o governo intervém.

Gabarito: Errado

4. (CEBRASPE /2023/ Prefeitura Municipal de Fortaleza /Analista Fazendario Municipal)
Com relacao as intervencoes governamentais no equilibrio de mercado, julgue o seguinte
item.
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Em um mercado monopolista, 0 aumento do preco causado por um imposto pode, as vezes,
ser superior ao valor do imposto.

Comentarios:

Ao implementar um imposto em um mercado monopolista, isso eleva os custos para o
monopolista.

Como resultado, é esperado que o monopolista aumente o prego de seus produtos. No
entanto, devido a redugao na receita liquida por unidade de produto (devido a obrigacédo de
pagar o imposto ao governo), o monopolista pode optar por reduzir sua producéo, diminuindo
assim a oferta e potencialmente resultando em aumentos adicionais no preco do produto.

Gabarito: Certo

5. (CEBRASPE /2023/ Prefeitura Municipal de Fortaleza /Analista Fazendario Municipal)
Com relacao as intervencoées governamentais no equilibrio de mercado, julgue o seguinte
item.

Uma boa forma de regular um monopolista natural é exigir que ele fixe seu preco igual aos
custos marginais oriundos de determinada atividade econdmica.

Comentarios:

Uma boa forma de regular um monopolista natural é exigir que ele fixe seu preco igual aos
custos marginats médios oriundos de determinada atividade econémica.

As bancas insistem na pegadinha de que a forma mais eficiente de regulacdo é igualar os
precos do Monopdlio natural ao custo marginal. Mas isso esta errado.

Lembre-se que o Monopdélio Natural apresenta economias de escala, em razdo dos altos custos
iniciais de implantacdo. Apesar de possuir de altos custos iniciais, o custo adicional (custo
marginal) de produzir unidades a mais do produto é bastante baixo (ou até mesmo quase
nulo).

Uma companhia de energia elétrica, por exemplo, possui um custo marginal baixissimo para
prover energia elétrica para uma residéncia adicional. Neste caso, se o governo impuser a
regra competitiva de formacdo de precos (P = CMg), o monopolista incorrerd em grandes
prejuizos e podera abandonar o negécio, prejudicando os consumidores.

Assim, a melhor saida para o regulador é fazer com que o monopolista natural aproxime os
precos dos custos médios (e ndo dos custos marginais). Ou seja, neste caso, fazer com que o
monopolista aproxime o seu preco do nivel socialmente 6timo (onde P = CMg) ndo é uma
opcéao viavel.

Gabarito: Errado
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6. (CEBRASPE /2023/ Prefeitura Municipal de Fortaleza /Analista Fazendario Municipal)
Com relacao as intervencoes governamentais no equilibrio de mercado, julgue o seguinte
item.

Exigir que um monopolista pratique precos acima dos seus custos médios o levard a ter lucro
em determinado mercado.

Comentarios:

Uma boa forma de regular um monopolista natural é exigir que ele fixe seu preco igual aos
custos marginats médios oriundos de determinada atividade econdémica.

Lembre-se que o custo médio é o valor médio gasto por unidade do produto, calculado
dividindo o custo total pelo nimero de unidades produzidas.

Quando o valor recebido por unidade vendida (receita por unidade) é maior que o custo
médio por unidade, ha lucro nesse mercado.

Nesse sentido, o lucro total a diferenca positiva entre a receita total e o custo total, enquanto o
lucro por unidade de produto é a diferenca positiva entre o preco por unidade e o custo médio
por unidade.

Multiplicando o lucro por unidade pelo nimero de unidades transacionadas, obtém-se o lucro
total.

Gabarito: Certo

7. (CEBRASPE /2023 / TCDF /Auditor de Controle Externo) Considere-se um monopolista,
cujas funcdes demanda e custo total sao, respectivamente,

P =3.000 - 5Q
CT =200+ 10Q2?,

em que P representa o preco do produto, Q, a quantidade disponivel desse produto e CT,
o custo total do produto. Com relacdo a esse modelo, julgue os itens que se seguem.

O lucro méximo serd de 149.800 unidades monetarias.

Comentarios:

Precisamos descobrir a quantidade que maximiza o lucro e, com essa informacéo, definir o
lucro méximo.

Para isso, igualamos Receita Marginal e Custo Marginal (vou usar o “q"” minusculo apenas para
nao ficar parecido com o nimero zero).
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RT = (3000 - 59).q
RT = 30009 - 59
RMg = 3000 - 10q
CT =200 + 10g?
CMg = 20q

CMg = RMg

20g = 3000 - 10q
30Q = 3000
Q=100

Com a quantidade em maos, podemos descobrir a receita total, o custo total e, assim, o lucro
total.

LT=RT-CT
LT = (30004 - 50?) - (200 + 10¢?2)

LT = (3000.100 - 5.1002) - (200 + 10.1002)
LT = (300000 - 50000) - (200 + 100000)
LT = 250000 - 100200

LT = 149.800

Gabarito: Certo

8. (CEBRASPE /2023 / TCDF /Auditor de Controle Externo) Considere-se um monopolista,
cujas funcoes demanda e custo total sao, respectivamente,

P =3.000 - 5Q
CT =200+ 10Q2?,

em que P representa o preco do produto, Q, a quantidade disponivel desse produto e CT,
o custo total do produto. Com relacdo a esse modelo, julgue os itens que se seguem.

Ao nivel de méximo lucro, o preco e as quantidades de equilibrio serao, respectivamente, 100
e 250 unidades.
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Comentarios:

Na questdo anterior descobrimos que, de fato, a quantidade serd de 100 unidades. Portanto, a
questdo ja estd errada, pois diz que preco serd 100 e quantidade 250.

Embora nao seja necessario calcular para acertar a questao, o precgo serd 2500, como podemos
verificar de forma simples:

P = 3000 - 5q
P = 3000 - 5.100
P = 3000 - 500

P =2500

Gabarito: Errado

9. (CEBRASPE-CESPE/2021/CODEVASF/Analista) Com relacdo as estruturas de mercado,
julgue o item subsequente.

O lucro serd maximizado quando a receita marginal for igual ao custo marginal,
independentemente da estrutura de mercado.

Comentarios:

Essa é a "regra de ouro" para qualquer estrutura de mercado. A maximizacdo de lucros se da
no ponto em que a Receita Marginal é igual ao Custo Marginal.

Gabarito: Certo

10. (CEBRASPE-CESPE/2021/CODEVASF/Analista) Com relacao as estruturas de mercado,
julgue o item subsequente.

Uma empresa em um mercado competitivo terd lucro maximo sempre maior que zero.

Comentarios:

Isso até pode ser verdade no curto prazo, mas a tendéncia € que no longo prazo a empresa em
um mercado competitivo obtenha lucro econémico nulo.

Gabarito: Errado
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11. (CEBRASPE-CESPE/2021/CODEVASF/Analista) Com relacao as estruturas de mercado,
julgue o item subsequente.

A concorréncia perfeita € uma situacdo de mercado na qual existe uma grande quantidade de
vendedores e uma grande quantidade de compradores.

Comentarios:

Perfeito. Na Concorréncia Perfeita (ou mercado perfeitamente competitivo) hda um grande
nimero de consumidores e produtores. Assim, os agentes econdmicos sdo pequenos em
relagdo ao mercado, sendo incapazes de afetar os precos no mercado.

Além disso, na concorréncia perfeita os produtos nado sdo diferenciados, ou seja, as empresas
vendem produtos homogéneos.

Gabarito: Certo

12. (CEBRASPE-CESPE/2014/CACD/Diplomata) Com relacdo a caracteristicas dos
mercados e comportamento de produtores e consumidores, julgue (C ou E) o item
subsequente.

Uma das caracteristicas de um mercado competitivo ou de concorréncia perfeita é a
homogeneidade do produto, ainda que as marcas acentuem diferencas nas qualidades do
produto; nesse caso, os consumidores irdo preferir marcas de menor preco.

Comentarios:

A concorréncia perfeita ndo admite diferencas nas qualidades dos produtos. A propdsito, isso
vai de encontro com a homogeneidade: se ha diferenciacdo, ndo podemos dizer que os
produtos sdo homogéneos.

Gabarito: Errado

13. (CEBRASPE-CESPE/2018/ABIN/Oficial de Inteligéncia) Considerando que os
mercados possuem rendimentos constantes a escala, julgue o item a seguir, a respeito da
teoria microecondomica.

Em um mercado de concorréncia perfeita, como existem livre entrada e livre saida de empresas
no mercado, o lucro de curto prazo de uma empresa nunca é negativo.

Comentarios:

Qualquer que seja a estrutura de mercado, empresas individuais poderao ter lucro ou prejuizo
no curto prazo.
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E justamente o fato de algumas empresas terem prejuizo que as fard sairem do mercado,
melhorando a situagdo para aquelas que ficam.

Gabarito: Errado

14. (CEBRASPE-CESPE/2019/SLU-DF/Analista - Economia) Julgue o item subsecutivo, em
relacdo ao modelo de concorréncia perfeita.

No equilibrio de curto prazo, as firmas maximizam o lucro igualando o custo marginal ao preco.

Comentarios:

De fato, todas as empresas maximizam o lucro ao igualar custo marginal a receita marginal.
Acontece que, em concorréncia perfeito, a receita marginal é igual ao preco.

Isso torna a questao correta.

Gabarito: Certo

15. (CEBRASPE-CESPE/2020/SEFAZ-AL/Auditor Fiscal) Em determinado mercado com
participacdo de 100 empresas, em concorréncia perfeita, a funcao de custo total (CT) para
todas as empresas e a curva de demanda (Qd) pelo bem B sao definidas pelas funcées Qd
= 1000 - 10P e CT = 50 + 4q. + g%, em que Qd = quantidade demandada no mercado; P =
preco do bem; qe = quantidade ofertada por cada empresa. A partir dessa situacao
hipotética, julgue o item subsecutivo.

As empresas maximizardo os lucros quando o custo marginal for correspondente a 20 unidades

monetarias.

Comentarios:

&) ESSA E

DIFICIL!

Primeiro passo: a questdo falou em concorréncia perfeita. Isso significa que as empresas
individuais serdo tomadoras de preco: elas pegardo o preco de mercado (que serd sua receita
marginal) e igualardo ao custo marginal.

A questdo forneceu o custo total, entdo vamos derivar para encontrar o custo marginal:

CMg =CT'

CMg = (50 + 4qe + qe?)’
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CMg =4+ 2q
Vamos guardar essa equagao de CMg para depois.

Agora, precisamos descobrir o preco de mercado. Para isso, basta igualarmos as funcdes de
oferta e de demanda. A fungdo de demanda ja foi fornecida:

Qd =1000 - 10P

E a oferta da firma individual é igual ao seu custo marginal (que serd igual ao preco), lembra?
Portanto, a funcdo de oferta individual sera:

p=4+2q

Mas como a oferta estd definida em funcdo da quantidade, precisamos manipular a funcédo de
oferta para também definir em funcdo da quantidade:

2g=p-4

p-4
q=_

Ai temos nossa funcdo de oferta individual. Para termos a funcdo de oferta de mercado, basta
multiplicarmos pelo nimero de empresas (sdo 100, de acordo com o enunciado):7

P
Qo=100. >

_ 100p-100.4

© 2

~ 100p-400

Qo >

Qo=50p-200
Pronto! Agora, ao igualarmos demanda e oferta, teremos nosso preco de mercado:
Qd =Qo

1000 - 10p = 50p - 200

60p = 1200
p =1200/60
p=20
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Pronto! Como sabemos que, em concorréncia perfeito, preco e custo marginal sdo iguais
quando as empresas maximizam o lucro, a questdo esta correta.

Gabarito: Certo

16. (CEBRASPE-CESPE/2020/SEFAZ-AL/Auditor Fiscal)

Em determinado mercado com participagdo de 100 empresas, em concorréncia perfeita, a
funcdo de custo total (CT) para todas as empresas e a curva de demanda (Qd) pelo bem B sédo
definidas pelas fun¢des Qd = 1000 - 10P e CT = 50 + 4g. + g%, em que Qd = quantidade
demandada no mercado; P = preco do bem; ge = quantidade ofertada por cada empresa. A
partir dessa situagao hipotética, julgue o item subsecutivo.

O prego de equilibrio desse mercado corresponde a 8 unidades monetarias.

Comentarios:

Esta questdo caiu na mesma prova e logo apds a anterior. Resolvendo a questao anterior, vocé
ja poderia marcar esta como errada, uma vez que o custo marginal € igual ao pregco no
equilibrio, e ja descobrimos que o custo marginal é de 20 unidades monetérias, assim como
serad o preco.

E mesmo sem resolver a questdo anterior, vocé nunca marcaria as duas como “certo”, né?
Afinal, se uma fosse verdadeira, a outra seria falsa. As duas até poderiam ser “erradas”, mas
nunca ambas “certas”.

Gabarito: Errado

17. (CEBRASPE-CESPE/2002/SENADO FEDERAL/Consultor Legislativo - Economia) Em
relacdo a estrutura de mercados monopolistas e oligopolistas, julgue o item abaixo.

No setor de transportes publicos de massa, como o metrd, a existéncia de custos fixos elevados
requer que esses custos sejam partilhados entre muitos produtores e, portanto, estimula a
competicdo nesse setor.

Comentarios:
Veja s6 esta questdo que caiu em um dos concursos mais dificeis do pais. Ela inverte as coisas;
na realidade, a existéncia de custos fixos elevados requer que uma Unica firma opere no setor,

caracterizando o monopélio natural.

Caso mais empresas operassem, cada uma delas teria de arcar, individualmente, com os
elevados custos, e ainda por cima dividindo as receitas.

Gabarito: Errado
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18. (CEBRASPE-CESPE/2016/TCE-SC/Auditor Fiscal de Controle Externo - Economia) No
que se refere a teoria da estrutura dos mercados de bens e de fatores de producao, julgue
o item subsecutivo.

Uma empresa em concorréncia perfeita maximiza lucros quando iguala o prego de
determinado produto ao seu custo marginal. Uma empresa monopolista maximiza lucros
quando sua receita marginal € maior que o custo marginal.

Comentarios:

A questdo comecou bem e correta ao dizer que empresas em concorréncia perfeita igualam
preco e custo marginal ao maximizar seus lucros.

A verdade é que elas igualam custo marginal e receita marginal, como todas as empresas.
Contudo, receita marginal em concorréncia perfeita € igual ao preco, entdo esta correto.

O erro é em relagdo ao monopolista, que também iguala receita e custo marginais.

Gabarito: Errado

19. (CEBRASPE-CESPE/2017/CACD/Diplomata) Com relacio a um produto de um
mercado que esta sob a situacio de monopélio natural, o grafico a seguir mostra: a curva
de demanda, D, que corresponde ao preco de venda, p, para cada quantidade, Q,
demandada pelo mercado, e a curva de custo marginal, C, que corresponde ao custo
marginal, CMg, quando a producdo atinge Q unidades. Nesse grafico, CMg e p estao
medidos na mesma escala do eixo vertical.

p, CMg A

=

0

Tendo como referéncia as informacdes e o gréfico apresentados, bem como conceitos a eles
pertinentes, julgue o item que se segue.

A quantidade a ser produzida e vendida no mercado a que se refere o grafico em questéo é
igual aquela determinada pelo cruzamento das curvas D e C.
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Comentarios:

Vamos comparar o grafico da questdo com nosso grafico que mostra a maximizacdo do lucro
do monopolista:

p
RMe
Lucro por CMa
unidade 9
p*

D, RMe

RMqg

q.,

Repare que a questdo forneceu a curva de demanda, que é a mesma de receita média, mas ndo
forneceu a curva de receita marginal.

A curva de receita marginal estaria abaixo da curva de receita média, com o dobro de sua
inclinacdo, e, portanto, a afirmacdo da questdo de que o cruzamento das curvas D e C
forneceria a quantidade a ser produzida por um maximizador de lucro ndo pode ser
verdadeira.

Nesse ponto, o custo marginal seria superior a receita marginal.

Gabarito: Errado

20. (CEBRASPE-CESPE/2018/FUB/Economista) Julgue o préoximo item, relativo as
diferentes estruturas de mercado.

A fixacdo nado linear de precos, ou seja, quando o preco da unidade produzida depende da
quantidade adquirida pelo consumidor, é uma forma de definir discriminacdo de precos de 3.°
grau.

Comentarios:
Vamos recapitular os trés graus de discriminagao de precos?
¢ Discriminacao de primeiro grau (perfeita): Consiste em cobrar o preco maximo que

cada consumidor esta disposto a pagar. E a captura de todo o excedente do
consumidor pelo monopolista.
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e Discriminacdo de segundo grau: consiste em cobrar precos diferentes dependendo
da quantidade adquirida pelo consumidor.

e Discriminacao de terceiro grau: além do carater residual, ou seja, de englobar
qualquer tipo de discriminacdo que nao seja de primeiro ou segundo grau, podemos
definir como a venda de bens por precos diferentes para diferentes consumidores.

Portanto, o enunciado descreve uma discriminagdo de pregos de 2° grau.

Gabarito: Errado

21. (CEBRASPE-CESPE/2008/TCE-AC/Analista de Controle Externo)

Em mercados organizados sob a forma de concorréncia monopolista, a existéncia de barreiras
a entrada, associada a diferenciacdo do produto, garante a existéncia de lucros econdémicos
substanciais para as empresas estabelecidas nesse mercado, mesmo no longo prazo.

Comentarios:

Sé por falar que ha barreiras de entrada na concorréncia monopolista, a questéo ja esta errada.
Na verdade, é devido a auséncia de barreiras de entrada que, no longo prazo, os lucros
econdmicos tendem a zero.

Gabarito: Errado

22. (CEBRASPE-CESPE/2002/SENADO FEDERAL/Consultor Legislativo - Economia) A
analise das estruturas de mercado, tanto competitivas quanto nao competitivas, é
fundamental para o entendimento da formacao do sistema de precos.

Com relagdo a esse assunto, julgue o item subsequente.

Para permanecerem no mercado, as firmas que atuam em concorréncia monopolista utilizam
praticas de concorréncia extrapreco, tais como a diferenciacdo do produto e o uso de
publicidade.

Comentarios:

A definicdo estd correta. Os produtos em concorréncia monopolista sdo diferenciados de
formas que ndo o preco.

Gabarito: Certo

23. (CEBRASPE-CESPE/2018/EBSERH/Analista Administrativo - Economia) Julgue o item
subsequente, a respeito de estruturas de mercado.
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A concorréncia monopolista é caracterizada por produtos iguais, muitos compradores e muitos
vendedores, mas, nesse modelo de concorréncia, a entrada e a saida de novas empresas sdo
dificultadas, diferentemente do que ocorre na competicdo perfeita.

Comentarios:

Ja& comecou errado: a concorréncia monopolista é caracterizada por produtos diferenciados
(ainda que substitutos préximos).

Também estd errado onde afirma-se que a entrada ou saida é dificultada; a concorréncia
monopolista é caracterizada pela inexisténcia de barreiras relevantes.

Gabarito: Errado

24. (CEBRASPE-CESPE/2017/SEDF/Analista de Gestao Educacional)

Com referéncia a teoria microeconémica da producéo e as respectivas estruturas de mercado,
julgue o item subsequente.

No duopdlio de Bertrand, o preco pago pelas firmas é igual ao custo marginal.

Comentarios:

O duopdlio de Bertrand possui um equilibrio igual ao da concorréncia perfeita: preco e custo
marginal iguais.

Gabarito: Certo

25. (CEBRASPE-CESPE/2018/EBSERH/Analista Administrativo - Economia)
Julgue o item subsequente, a respeito de estruturas de mercado.

O oligopdlio decorrente do conluio de empresas que estabelecem precos e repartem mercado
tem algumas caracteristicas proximas ao monopdlio e distantes da concorréncia perfeita, na
qual varias empresas produzem um bem idéntico.

Comentarios:
Isso estd correto.

No cartel, desde que os participantes se mantenham leais, o equilibrio serd idéntico ao
monopdlio, com a diferenca de que as empresas irdo repartir o mercado entre si.

Gabarito: Certo
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QUESTIONARIO DE REVISAO E APERFEICOAMENTO

A ideia do questionario é elevar o nivel da sua compreensdo no assunto e, ao mesmo tempo,
proporcionar uma outra forma de revisdo de pontos importantes do contelddo, a partir de
perguntas que exigem respostas subjetivas.

Sdo questées um pouco mais desafiadoras, porque a redacdo de seu enunciado ndo ajuda na
sua resolugdo, como ocorre nas classicas questées objetivas.

O objetivo é que vocé realize uma autoexplicagdo mental de alguns pontos do conteudo, para
consolidar melhor o que aprendeu ;)

Além disso, as questbes objetivas, em regra, abordam pontos isolados de um dado assunto.
Assim, ao resolver varias questées objetivas, o candidato acaba memorizando pontos isolados

do conteldo, mas muitas vezes acaba ndo entendendo como esses pontos se conectam.

Assim, no questiondrio, buscaremos trazer também situa¢bes que ajudem vocé a conectar
melhor os diversos pontos do conteudo, na medida do possivel.

E importante frisar que ndo estamos adentrando em um nivel de profundidade maior que o
exigido na sua prova, mas apenas permitindo que vocé compreenda melhor o assunto de modo
a facilitar a resolucdo de questées objetivas tipicas de concursos, ok?

Nosso compromisso é proporcionar a vocé uma revisdo de alto nivel!

Vamos ao nosso questionario:

Perguntas

1. Qual é a condicao de maximizacao de lucros comum a todas as estruturas de mercado?

2. Supondo as funcoes RMg=22q e CMg=120+2q, qual é a quantidade que maximiza o
lucro da empresa?

3. Quais caracteristicas definem a estrutura de mercado conhecida como concorréncia
perfeita ou mercado competitivo?

4. Por que vocé acredita que essas caracteristicas sdao criticas para a classificacdo do
mercado como competitivo?

5. Qual é o formato da curva de demanda individual da firma competitiva, qual é o
motivo para isso, e quais as consequéncias?

6. Por que igualar a receita marginal ao custo marginal quando este é decrescente nao é
maximizar os lucros?

7. Por que o monopolista permanece sozinho no mercado?

8. Explique o que é discriminacido de precos e quais sdo os graus de discriminacao.

9. Qual é a diferenca entre a concorréncia perfeita e a concorréncia monopolistica, e
como isso pode ocorrer?

10. Em que circunstancias o oligopélio pode gerar um resultado de mercado igual a
concorréncia perfeita?
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Perguntas com respostas

11. Qual é a condicido de maximizacdo de lucros comum a todas as estruturas de
mercado?

Consiste em produzir a quantidade que iguala receita e custo marginais.

12. Supondo as funcées RMg=22q e CMg=120+2q, qual é a quantidade que maximiza o
lucro da empresa?

Para descobrir, é preciso igualar as funcdes e resolver utilizando élgebra.
22q =120+ 2q

22q-29=120

209 =120

q=120/20

q=56

13. Quais caracteristicas definem a estrutura de mercado conhecida como concorréncia
perfeita ou mercado competitivo?

Mercado atomizado, auséncia de barreiras, informacdo completa e produtos homogéneos.

14. Por que vocé acredita que essas caracteristicas sao criticas para a classificacio do
mercado como competitivo?

Se o mercado ndo for atomizado, significa que pelo menos uma empresa possui tamanho
suficiente para influenciar o preco ou a quantidade total produzida, e com isso ela teria poder
de mercado. Se houvesse barreira de entrada, isso poderia impedir que novas empresas
entrassem no mercado, e assim as empresas estabelecidas teriam lucros extraordinarios. O
desconhecimento das informagdes impediria as empresas de maximizarem seus lucros. Por fim,
se alguma empresa conseguisse diferenciar seu produto, também poderia fixar seu preco
acima das demais, e com isso teria poder de mercado.

15. Qual é o formato da curva de demanda individual da firma competitiva, qual é o
motivo para isso, e quais as consequéncias?

A curva de demanda com a qual se depara afirma competitiva individual é horizontal, porque
ela é tomadora (ou aceitadora) de precos, e isso faz com que ela possa vender qualquer
quantidade que desejar, desde que ao preco de mercado, que passa a ser também suas
receitas marginal e média.

-"-FFFF'-'_'-'_
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16. Por que igualar a receita marginal ao custo marginal quando este é decrescente nao
é maximizar os lucros?

Porque, nesse caso, a receita marginal ainda estd crescendo enquanto o custo marginal estéa
caindo. Sendo assim, cada unidade adicional ainda estéa trazendo lucro, entdo o lucro ainda ndo
é maximo, entdo ndo é o ponto de maximizagdo! Faz sentido continuar aumentando a
producéo.

17. Por que o monopolista permanece sozinho no mercado?

Por causa das barreiras que esse mercado possui. Essas barreiras podem ser naturais
(economias de escala), decorrentes de superioridade tecnoldgica, de externalidades de rede
ou legais (como patentes, por exemplo).

18. Explique o que é discriminagdo de precos e quais sdo os graus de discriminagao.

A Discriminacgao de primeiro grau (perfeita) é a situacdo ideal para o monopolista. Consiste em
cobrar o prego maximo que cada consumidor estd disposto a pagar. Dessa forma, o excedente
do consumidor passa a ser nulo, e a discriminacdo de precos perfeita consiste na captura de
todo o excedente do consumidor pelo monopolista. Como ndo ha peso morto, a discriminagdo
de precos de primeiro grau é economicamente eficiente, e por isso é chamada de
discriminagao perfeita.

A discriminacdo de segundo grau consiste em cobrar precos diferentes dependendo da
quantidade adquirida pelo consumidor.

A discriminacdo de terceiro grau é definida residualmente, ou seja, tudo que nédo é de primeiro
ou segundo grau € de terceiro. Por exemplo: a venda de bens por precos diferentes para
diferentes consumidores, independentemente da quantidade. H& diversos exemplos, como
descontos para aposentados e estudantes. Ela pode ser ainda feita de forma intertemporal,
quando a empresa cobra um valor mais alto no comeco, vende para quem néo esta disposto a
esperar (pessoas com preco de reserva mais alto), e depois diminui os precos para atingir os
demais consumidores.

19. Qual é a diferenca entre a concorréncia perfeita e a concorréncia monopolistica, e
como isso pode ocorrer?

A diferenca é que na concorréncia monopolistica os produtos sdo diferenciados, e essa
diferenciacdo pode ser por tipo, por lugar ou por qualidade.

20. Em que circunstancias o oligopélio pode gerar um resultado de mercado igual a
concorréncia perfeita?

No modelo de Bertrand, quando as firmas oligopolistas produzem produtos homogéneos,
decidem seus precos simultaneamente e consideram o preco de seu concorrente fixo. O
oligopdlio de Bertrand leva ao mesmo resultado que a concorréncia perfeita, com preco e
custo marginal iguais. Também pode ocorrer quando um conluio é desfeito e os membros
passam a competir francamente.
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E vocé deve ficar sentir orgulho, pois acaba de concluir o relatério mais pesado de
Microeconomia!

Grande abraco e bons estudos!!!

Prof. Celso Natale

Instagram: www.instagram.com/profcelsonatale
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LISTA DE QUESTOES ESTRATEGICAS

1. (CEBRASPE-CESPE /2023 / Controladoria Geral do Distrito Federal / Auditor de
Controle Interno - Financas e Controle) Conforme as caracteristicas das diversas estruturas

de mercado, um mercado é considerado do tipo concorréncia perfeita quando, por
exemplo:

a) o governo local decide suspender as concessdes de 6nibus em decorréncia da grande oferta
disponivel.

b) a imprensa publica a insatisfacdo dos produtores rurais pelo baixo preco pago pela saca de
café.

c) se divulga que os jogos da Copa do Mundo de Futebol sé serdo transmitidos em rede aberta
por uma unica emissora.

d) um consumidor afirma que, devido a praticidade, prefere ir ao supermercado do seu bairro a
comprar no centro da cidade.

2. (CEBRASPE /2023/ Prefeitura Municipal de Fortaleza /Analista Fazendario Municipal)
Tendo em vista que, em um modelo de mercado em equilibrio parcial, é possivel analisar
os ganhos e as perdas de bem-estar social mediante analises dos excedentes, julgue o
item a seguir.

Normalmente, monopolistas definem seus precos acima dos precos em concorréncia perfeita e
produzem quantidades abaixo do que uma empresa em concorréncia perfeita produziria.

3. (CEBRASPE /2023/ Prefeitura Municipal de Fortaleza /Analista Fazendario Municipal)
Tendo em vista que, em um modelo de mercado em equilibrio parcial, é possivel analisar
os ganhos e as perdas de bem-estar social mediante analises dos excedentes, julgue o
item a seguir.

Para empresas monopolistas, ocorrerd um 6timo de producdo sempre que suas receitas
marginais forem iguais aos seus custos marginais, pois, nesse ponto, os excedentes serdo

maximos e, portanto, ndo havera peso morto nesse mercado.

4. (CEBRASPE /2023/ Prefeitura Municipal de Fortaleza /Analista Fazendario Municipal)
Com relacao as intervencoes governamentais no equilibrio de mercado, julgue o seguinte
item.

Em um mercado monopolista, o aumento do preco causado por um imposto pode, as vezes,

ser superior ao valor do imposto.
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5. (CEBRASPE /2023/ Prefeitura Municipal de Fortaleza /Analista Fazendario Municipal)
Com relacao as intervencoes governamentais no equilibrio de mercado, julgue o seguinte
item.

Uma boa forma de regular um monopolista natural é exigir que ele fixe seu preco igual aos
custos marginais oriundos de determinada atividade econdmica.

6. (CEBRASPE /2023/ Prefeitura Municipal de Fortaleza /Analista Fazendario Municipal)
Com relacao as intervencoes governamentais no equilibrio de mercado, julgue o seguinte
item.

Exigir que um monopolista pratique precos acima dos seus custos médios o levara a ter lucro

em determinado mercado.

7. (CEBRASPE /2023 / TCDF /Auditor de Controle Externo) Considere-se um monopolista,
cujas funcoées demanda e custo total sdo, respectivamente,

P =3.000 - 5Q
CT =200+ 10Q2?,

em que P representa o preco do produto, Q, a quantidade disponivel desse produto e CT,
o custo total do produto. Com relacdo a esse modelo, julgue os itens que se seguem.

O lucro méximo serd de 149.800 unidades monetarias.

8. (CEBRASPE /2023 / TCDF /Auditor de Controle Externo) Considere-se um monopolista,
cujas funcoes demanda e custo total sao, respectivamente,

P =3.000 - 5Q
CT =200+ 10Q2?,

em que P representa o preco do produto, Q, a quantidade disponivel desse produto e CT,
o custo total do produto. Com relacdo a esse modelo, julgue os itens que se seguem.

Ao nivel de méximo lucro, o preco e as quantidades de equilibrio serao, respectivamente, 100
e 250 unidades.

9. (CEBRASPE-CESPE/2021/CODEVASF/Analista) Com relacdo as estruturas de mercado,
julgue o item subsequente.
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O lucro serd maximizado quando a receita marginal for igual ao custo marginal,
independentemente da estrutura de mercado.

10. (CEBRASPE-CESPE/2021/CODEVASF/Analista) Com relacao as estruturas de mercado,
julgue o item subsequente.

Uma empresa em um mercado competitivo teréd lucro maximo sempre maior que zero.

11. (CEBRASPE-CESPE/2021/CODEVASF/Analista) Com relacao as estruturas de mercado,
julgue o item subsequente.

A concorréncia perfeita € uma situacdo de mercado na qual existe uma grande quantidade de
vendedores e uma grande quantidade de compradores.

12. (CEBRASPE-CESPE/2014/CACD/Diplomata) Com relacdo a caracteristicas dos
mercados e comportamento de produtores e consumidores, julgue (C ou E) o item
subsequente.

Uma das caracteristicas de um mercado competitivo ou de concorréncia perfeita é a
homogeneidade do produto, ainda que as marcas acentuem diferencas nas qualidades do
produto; nesse caso, os consumidores irdo preferir marcas de menor preco.

13. (CEBRASPE-CESPE/2018/ABIN/Oficial de Inteligéncia) Considerando que os
mercados possuem rendimentos constantes a escala, julgue o item a seguir, a respeito da
teoria microeconémica.

Em um mercado de concorréncia perfeita, como existem livre entrada e livre saida de empresas
no mercado, o lucro de curto prazo de uma empresa nunca é negativo.

14. (CEBRASPE-CESPE/2019/SLU-DF/Analista - Economia) Julgue o item subsecutivo, em
relacdo ao modelo de concorréncia perfeita.

No equilibrio de curto prazo, as firmas maximizam o lucro igualando o custo marginal ao preco.

15. (CEBRASPE-CESPE/2020/SEFAZ-AL/Auditor Fiscal) Em determinado mercado com
participacdo de 100 empresas, em concorréncia perfeita, a funcao de custo total (CT) para
todas as empresas e a curva de demanda (Qd) pelo bem B sao definidas pelas funcées Qd
= 1000 - 10P e CT = 50 + 4q. + g%, em que Qd = quantidade demandada no mercado; P =
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preco do bem; qe = quantidade ofertada por cada empresa. A partir dessa situacdo
hipotética, julgue o item subsecutivo.

As empresas maximizardo os lucros quando o custo marginal for correspondente a 20 unidades
monetarias.

16. (CEBRASPE-CESPE/2020/SEFAZ-AL/Auditor Fiscal)

Em determinado mercado com participagdo de 100 empresas, em concorréncia perfeita, a
funcdo de custo total (CT) para todas as empresas e a curva de demanda (Qd) pelo bem B sédo
definidas pelas fun¢des Qd = 1000 - 10P e CT = 50 + 4g. + g%, em que Qd = quantidade
demandada no mercado; P = preco do bem; ge = quantidade ofertada por cada empresa. A
partir dessa situagao hipotética, julgue o item subsecutivo.

O preco de equilibrio desse mercado corresponde a 8 unidades monetarias.

17. (CEBRASPE-CESPE/2002/SENADO FEDERAL/Consultor Legislativo - Economia) Em
relacao a estrutura de mercados monopolistas e oligopolistas, julgue o item abaixo.

No setor de transportes publicos de massa, como o metrd, a existéncia de custos fixos elevados
requer que esses custos sejam partilhados entre muitos produtores e, portanto, estimula a
competigdo nesse setor.

18. (CEBRASPE-CESPE/2016/TCE-SC/Auditor Fiscal de Controle Externo - Economia) No
que se refere a teoria da estrutura dos mercados de bens e de fatores de producao, julgue
o item subsecutivo.

Uma empresa em concorréncia perfeita maximiza lucros quando iguala o preco de

determinado produto ao seu custo marginal. Uma empresa monopolista maximiza lucros
quando sua receita marginal € maior que o custo marginal.

19. (CEBRASPE-CESPE/2017/CACD/Diplomata) Com relacio a um produto de um
mercado que esta sob a situacdo de monopélio natural, o grafico a seguir mostra: a curva
de demanda, D, que corresponde ao preco de venda, p, para cada quantidade, Q,
demandada pelo mercado, e a curva de custo marginal, C, que corresponde ao custo
marginal, CMg, quando a producado atinge Q unidades. Nesse grafico, CMg e p estao
medidos na mesma escala do eixo vertical.
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p, CMg A

=
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Tendo como referéncia as informagbes e o grafico apresentados, bem como conceitos a eles
pertinentes, julgue o item que se segue.

A quantidade a ser produzida e vendida no mercado a que se refere o gréfico em questdo é
igual aquela determinada pelo cruzamento das curvas D e C.

20. (CEBRASPE-CESPE/2018/FUB/Economista) Julgue o préximo item, relativo as
diferentes estruturas de mercado.

A fixacdo nédo linear de precos, ou seja, quando o preco da unidade produzida depende da
quantidade adquirida pelo consumidor, é uma forma de definir discriminagdo de precos de 3.°
grau.

21. (CEBRASPE-CESPE/2008/TCE-AC/Analista de Controle Externo)

Em mercados organizados sob a forma de concorréncia monopolista, a existéncia de barreiras
a entrada, associada a diferenciagdo do produto, garante a existéncia de lucros econémicos
substanciais para as empresas estabelecidas nesse mercado, mesmo no longo prazo.

22. (CEBRASPE-CESPE/2002/SENADO FEDERAL/Consultor Legislativo - Economia) A
analise das estruturas de mercado, tanto competitivas quanto nao competitivas, é
fundamental para o entendimento da formacao do sistema de precos.

Com relagdo a esse assunto, julgue o item subsequente.

Para permanecerem no mercado, as firmas que atuam em concorréncia monopolista utilizam
praticas de concorréncia extrapreco, tais como a diferenciacdo do produto e o uso de
publicidade.

23. (CEBRASPE-CESPE/2018/EBSERH/Analista Administrativo - Economia) Julgue o item
subsequente, a respeito de estruturas de mercado.
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A concorréncia monopolista é caracterizada por produtos iguais, muitos compradores e muitos
vendedores, mas, nesse modelo de concorréncia, a entrada e a saida de novas empresas sdo
dificultadas, diferentemente do que ocorre na competicdo perfeita.

24. (CEBRASPE-CESPE/2017/SEDF/Analista de Gestao Educacional)

Com referéncia a teoria microeconémica da producgao e as respectivas estruturas de mercado,
julgue o item subsequente.

No duopdlio de Bertrand, o preco pago pelas firmas é igual ao custo marginal.

25. (CEBRASPE-CESPE/2018/EBSERH/Analista Administrativo - Economia)
Julgue o item subsequente, a respeito de estruturas de mercado.

O oligopdlio decorrente do conluio de empresas que estabelecem precos e repartem mercado
tem algumas caracteristicas préximas ao monopdlio e distantes da concorréncia perfeita, na
qual varias empresas produzem um bem idéntico.
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